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zdravim Vas na zacatku jara a rad
Vés seznamim s obsahem naseho
zpravodaje.

Vazeni klienti,

Na uvod pfindSime rozhovor

s Vitem VaZanem, kterého
predstavenstvo 1. ledna tohoto
roku jmenovalo novym generdlnim
feditelem. Zbynék Kozel po témér
triceti letech ve funkci pfechdzi do
role tajemnika spole¢nosti. Cilem
této dlouhodobé planované zmény
je zajistit plynulou kontinuitu fizeni,
podpofit strategicky rozvoj

a upevnit stabilitu spolecnosti.

Déle ve zpravodaji naleznete
novinku k PPWR a legislativni
podklady k tématlm Green Claims
a Greenwashing.

Neustale se pro Vas snazime
zlepSovat nase sluzby a kaZzdorocné
si nechavame zpracovat prizkum
spokojenosti nasich klientd

- vysledky tohoto prizkumu
naleznete na str. €. 9.

V rubrice Rady a tipy se
zaméfujeme na evidenci obald

s podilem recyklovaného materidlu
a na povinnosti k obalim
potravinovych doplnkad.

Kolegové z oddéleni komunikace
Vés seznami s novinkami

v nasi televizni kampani, kterd
zaznamenala Gspéchy nejen mezi
divaky, ale i u odborné verejnosti.

Preji Vam pfijemné a proslunéné
dny!

Martin Fojtik

feditel klientského oddéleni
EKO-KOM, a.s.
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EKO-KOM projde transfor-
maci, aby byl pfipraven
na nové pozadavky a vyzvy

Od 1. ledna 2026 vystridal Zbyiika Kozla na pozici gene-
ralniho Feditele Vit Vazan. Zbynék Kozel v EKO-KOMu
zUstava na pozici tajemnika spolec¢nosti, kde se zaméri
na vztahy s akcionari a verejnou spravou. Jedna se

o dlouho pfipravované rozhodnuti, které ma zajistit

s s

plynulé predani fizeni a stabilitu firmy v obdobi nad-
chazejicich legislativnich a systémovych zmén v odpa-
dovém hospodarstvi. Jakym smérem se bude EKO-KOM
pod novym vedenim ubirat? Na to i mnoho dalsiho
jsme se zeptali pfimo Vita Vazana, nového generalniho
reditele AOS EKO-KOM.

posunout dale, takze v tomto
sméru nejspis néjaké upravy na-
stanou, ale rad délam véci pro-
myslené, takze detaily si zatim

Jsem tu sice teprve kratce, ale necham pro sebe.

uZ nyni mohu Fict, Ze EKO-KOM

je opravdu stabilni spole¢nost

a ma davéru zapojenych firem,

obci i dalSich partner(, se kterymi

spolupracuje. A o kvalité Systému
EKO-KOM nasvédcuje i skutec¢-
nost, Ze v CR dlouhodobé t¥idi
odpad 75 % obyvatel.

V tuto chvili je to hlavné o sezna-
movani se s detailnim chodem
firmy, s internimi procesy, nasimi
klienty a obchodnimi partnery.
Mam par napaduy, jak EKO-KOM

Pro firmy ani klienty se s mym
pfichodem nic neméni. Na pofadu
dne nejsou zadné zmény smluy,
poplatkové politiky nebo zmény
v odménovani obci.

Je pravda, ze EKO-KOM neni
standardni spole¢nost, kterd by
zapadala do béznych tabulek
obchodnich firem a vlastné

i cela ta problematika, kterou se
zabyvame je slozitd na pochope-
ni. Dfive jsem pracoval v typicky
komeréni sfére, v konkurenénim
prostfedi, kde Slo mimo jiné

o generovani ziskd. VZdy jsem
meél na starosti fizeni a finance.
A byly to sice klasické spolecnos-
ti, pfesto v né¢em velmi specific-
ké. Takze tato moje nova mise je
vlastné podobna.

Budu naprosto upiimny, ne. Po-
hyboval jsem se primarné v ob-
lasti financi, médii a telekomuni-
kaci. Nemél jsem ani to nejmensi
tuseni, jak zajimava a komplexni
oblast obalové a odpadové hos-
podarstvi je.

EKO-KOM se na tuto vyzvu pfi-
pravuje uz dlouho. Ja se s témi
vSemi zménami seznamuji aZ nyni
za pochodu. Ale mam k ruce pra-
vé Zbyrika i zkuSeny tym, ktery
jsem po ném prevzal.

Tridim a jsem ted hrozné vdécny za
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multikomoditu, kdy nemusim ple-
chovky schovavat extra do pytle.

Povazuji se za poctivého tfidice,
dokonce na chaté si zajizdim
extra ke tfidicim kontejnerdm,
abych odpady vytfidil. J& jsem

v tomhle trochu ,Sprt”.

Nikdy jsem si neuvédomil, Ze mQj
pfistup ke tfidéni ma na svédomi
EKO-KOM. A to reklamou a komu-
nikaci na tato témata. Myslim, ze

mu patfi veliky dik. Obecné znam
ted cisla o tfidéni a jsem moc rad,
7e Ceska republika tfidi hodné. Ale
muazeme jesté [épe.

A zpUsob tfidéni a zachazeni

s odpadem mne fascinuje

v Japonsku. V zasadé neexistu-
ji odpadkové kose, lidi si nosi
odpadky s sebou a tfidi je doma
¢i na patfiénych mistech.

Doma je doma, ja to tady u nas
miluji.

Dékuji Vam za rozhovor.
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Narizeni Evropského parlamentu
a Rady (EU) 2025740 o obalech
a obalovych odpadech (PPWR)

PPWR bude a¢inné jiz 12. srpna tohoto roku.

ovych povinnosti je cela
fada, a tak jsme pro Vas
pripravili a pravidelné
aktualizujeme na nasem webu
prehled informaci:
PPWR - Nafizeni o obalech
a obalovych odpadech

Privodce Nafizenim o obalech
a obalovych odpadech, kde Vam
pomuizZeme zjistit, jaké hlavni
povinnosti se budou vztahovat
na Vasi firmu.

Novinka z Gnora 2026: Evrop-
ska komise pfijala rozhodnuti

o osvobozeni uréitych hospodai-
skych subjektd, které pouzivaji
ovinovaci félie na palety

a vazaci pasky, od pozadavku

PFepravni nebo prodejni

Ve formé

Palet, skladacich plastovych boxi,
krabic, tacli, plastovych prepravek,
velkych nadob pro volné loZené latky,

fixaci a ochrané vyrobkd umisténych na subjektu v rimci
palety béhem prepravy

na 100% opétovné pouziti téch-
to obalovych formata.

Vyjimka tykajici se ovinovacich
folii na palety a vazacich pasek
Hospodarské subjekty, které po-
uzivaji ovinovaci folie na palety
nebo vazaci pasky ke stabilizaci
a ochrané vyrobkd umisténych
na paletach béhem prepravy,

se osvobozuji od pozadavku na
100% opétovné pouziti stano-
vené v €l. 29 odst. 2 a 3 nafizeni
(EU) 2025/40.

Co zGstava beze zmény?

Od 1. ledna 2030 budou nadale
platit cile pro opétovné pouzitel-
né obaly pro Fadu transportnich
a vybranych prodejnich oballd pro
pfepravu vyrobku v systémech

Na uzemi

Na uzemi Unie

opakovaného pouziti (napf. pa-
lety, pfepravky, boxy, IBC a dalsi
relevantni formaty zdstavaji

v rozsahu povinnosti).

Rozhodnuti komise EU sice vy-
jima paletové ovinovaci materi-
aly a vazaci pasky pouzivané ke
stabilizaci a ochrané zboZzi na
paletach z povinnosti ,opétovné-
ho pouziti” u ¢asti preprav podle
PPWR (mezi jednotlivymi
provozovnami subjektu a jinému
hospodarskému subjektu

v ramci téhoz clenského statu),
ale na uzemi Unie vSak vyjimka
neplati, musi byt tedy opétovné
pouzito 40 % od roku 2030 a 70 %
od roku 2040 (¢lanek 29, odst. 1).

Uplné znéni rozhodnuti naleznete
zde:

Opétovné poutZitelné obaly Opétovné poutitelné obaly od
od 2030 2040

Mezi jednotlivymi

. " 0,
pro pepravuvyrobku |, 10t bareld a kanystrl jakékoll Al 100 %
vietné vyrobkd o o ) = subjektu
distribuovamich velikosti nebo z jakéhokoli materialu,
prostfednictvim véetné pruZnych formati nebo linému
Ik b onichils chaoda ovinovacich félii ¢i vazacich pasek k hospodarskému

téhoz clenského
statu

100 %
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Green claims a Greenwashing

Zelena tvrzeni, posileni postaveni spotrebiteld v ramci zelené transformace, green-
washing - to jsou témata, ktera fada z Vas jiZ resi. A tak se na nas obracite s otazka-

s~

mi, zda se to tyka i Vasi firmy, co se chysta nového apod. Prinasime shrnuti aktualni-
ho stavu predpisia k této problematice.

-_—

Na uvod je potfeba pfipomenout,
Ze Zelena tvrzeni méla byt feSena v
samostatné smérnici Green Claims.

(@~ Tato smérnice je uz 2 roky tzv.

u ledu a v €ervnu 2025 Evropska
komise dokonce zvazovala

C staZeni navrhu. Pfipadna Gcinnost

v CR se tak neocekava dfive nez
v letech 2028-29.

Tato smérnice upravuje podrob-
na pravidla pro pouZzivani envi-
-ronmentalnich tvrzeni, v€etné
novych mechanismd ovérovani

a certifikaci, aby bylo viibec moz-
né environmentalni tvrzeni pouzit.

V soucasné dobé tedy musime vy-

chéazet z téchto pravnich predpisi:

® Nafizeni o obalech a obalovych
odpadech (PPWR)

® Smérnice Evropského
parlamentu a Rady (EU)
2024/825 ze dne 28. Gnora
2024 , kterou se méni smérnice
2005/29/ES v pravidlech
posileni postaveni spotiebitell
v ramci zelené transformace

® Navrh zdkona, kterym se
méni zakon €. 634/1992 Sb,,
o ochrané spotrebitele,
a zdkon ¢. 89/2012 Sb.,
obcansky zakonik

Nafizeni o obalech
aobalovych odpadech

(PPWR

Narizeni o obalech a obalo-
vych odpadech (PPWR)

Resi green claims v élanku
14: Environmentalni tvrzeni
V souvislosti s obaly uvadénymi
na trh mohou byt ucinéna
environmentalni tvrzeni ve
smyslu €l. 2 pism. 0) smérnice
2005/29/ES tykajici se vlastnos-
ti oball, pro néz jsou stanoveny
pravni pozadavky v tomto nafize-
ni, pokud splfuji tyto poZadavky:
a) tato tvrzeni jsou ucinéna pouze
ve vztahu k vlastnostem daného
obalu, které prekracuji platné
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https://www.ekokom.cz/cz/klienti/ppwr-narizeni-o-obalech-a-obalovych-odpadech/
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https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=COM:2023:0166:FIN
https://www.europarl.europa.eu/news/en/press-room/20250623IPR29094/green-claims-directive-ep-co-rapporteurs-hold-a-press-conference-at-15-15
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minimalni pozadavky
stanovené v tomto nafizeni,
v souladu s kritérii, metodikami
a pravidly pro vypocet
stanovenymi v uvedeném
nafizeni; a

b) tato tvrzeni upfesfiuji, zda
se tykaji obalové jednotky,
¢asti obalové jednotky nebo
vsech oball uvedenych na trh
hospodarskym subjektem.

Soulad s pozadavky stanovenymi
v tomto odstavci se dolozi v tech-
nické dokumentaci obalu podle
pfilohy VII tohoto nafizeni
(Postup posuzovani shody).

Smérnice Evropského
parlamentu a Rady (EU)
2024/825 ze dne 28. Gnora
2024, kterou se méni smér-
nice 2005/29/ES a 2011/83/
EU, pokud jde o posileni posta-
veni spotrebiteld v ramci zelené
transformace prostrednictvim
lepSi ochrany pred nekalymi
praktikami a prostrednictvim
poskytovani lepSich informaci

C Smeérnice ma za cil obecné zame-

zit zavadéjicimu/nepfiléhavému
(nevhodnému) pouzivani ,eko
tvrzeni”.

Smérnice 2005/29/ES se méni
takto:

V ¢lanku 2 se dopliuji nova pis-
mena o) azZ y)

0) ,environmentalnim
tvrzenim” jakékoli sdéleni nebo
znazornéni, které neni povinné
podle prava Unie ani vnitrostat-
niho prava, v€etné textového,
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obrazového, grafického nebo
symbolického znazornéni

v jakékoli formé, véetné stitka,
obchodnich znacek, ndzvd spolec-
nosti nebo ndzvl produktd,

v souvislosti s obchodnim sdéle-
nim, které uvadi nebo naznacuje,
Ze produkt nebo obchodnik maji
pozitivni nebo zadny dopad na
Zivotni prostfedi nebo na zivotni
prostiedi plsobi méné skodlivé
nez jiné produkty nebo obchod-
nici, nebo Ze v pribéhu casu sv(j
dopad zlepsili. Dale jsou v ¢lanku
2 nové definice: obecné envi-
ronmentalni tvrzeni, oznaceni
udrzitelnosti, systém certifikace,
uznany vynikajici environmentalni
profil.

Tato smérnice ma byt transpono
vana do narodni legislativy, tedy
i do ¢eského prava, do roku
2026: do 27. 03. 2026 predpisy
nezbytné pro dosazeni souladu
s touto smérnici, které budou
pouzity od 27. 09. 2026. Tato
smérnice zakazuje klamava nebo
zavadéjici ekologickd tvrzeni

a vyzaduje, aby firmy poskytova-
ly jasné a ovéfitelné informace

o environmentalnich aspektech
svych produktda.

V soucasné dobé se tato smér-
nice ma promitnout do ceské le-
gislativy prostrednictvim novely
zdkona o ochrané spotrebitele.

@ Evropska komise zvefejnila FAQ

k této smérnici: Evropska komi-
se pldnuje pripravit aktualizaci
pokynd k uplatriovdni smérnice
o nekalych obchodnich praktikach.

Navrh zakona, kterym se
méni zakon ¢. 634/1992
Sb., o ochrané spotrebite-
le, a zakon €. 89/2012 Sb.,
obcansky zakonik
Implementace smérnice Evrop-
ského parlamentu a Rady (EU)
2024/825.V listopadu 2025

tento navrh projednala a schvali- -

la pfedchozi vlada CR, v prosinci
byl predloZen Poslanecké sné-
movné. V souvislosti se zménou
sloZeni snémovny neni jasné,
jakou bude mit tento navrh pri-
oritu a zda bude ucinny jiz v zafi
2026. Navrh zatim neproSel ani
prvnim c¢tenim.

§ 2 Vymezeni nékterych pojmi:
pismena d) az h)
d) environmentalni tvrzeni
- vyrobek nebo sluzba, jejich
kategorie, znacka nebo
prodavajici
1. maji pozitivni nebo nulovy
dopad na zivotni prostfedi,
2. plsobi na zZivotni prostredi
méneé Skodlivé nez jiny
vyrobek nebo sluzba, jejich
kategorie, obchodni znacka
nebo proddvajici, nebo
3. Ze v pribéhu ¢asu dopad na
Zivotni prostredi zlepsili,
e) obecné environmentalni tvrzeni
f) oznaceni udrzitelnosti -
znacka davéry, znacka kvality
nebo rovnocenna znacka
g) systém certifikace - ovérovani
tieti stranou
h) uznany vynikajici environmen-
talni profil

ZELENA TVRZENI

§ 5 Klamava konani: odst. 2
pism. €) a odst. 3 pism. e) a f)
Odst. 2 pism. e): dopad na Zivot-
ni prostfedi nebo spolecnost, pfi-
sluSenstvi, vlastnosti umoznujici
opétovné uziti, jako je zivotnost,
opravitelnost nebo recyklovatel-
nost...

Odst. 3 pism. e) a f)

e) environmentalni tvrzeni,

které se tykd budouciho vlivu na
Zivotni prostfedi bez jasnych,
objektivnich, vefejné dostupnych
a ovéritelnych zdvazkd stanove-
nych v podrobném a realistickém
planu provadéni, ktery zahrnuje
meéfitelné a casové vymezené
cile a dalSi prvky nezbytné

k podpore jeho provadéni, jako
je pridélovani zdrojaQ, a ktery je
pravidelné ovérovan nezdavislym
odbornikem tfeti strany, jehoz
ZjiSténi jsou zpfistupnéna spo-
trebiteldm, nebo

f) inzerovani pfinosl pro spotre-
bitele, které nejsou relevantni

a nevyplyvaji ze zadné charak-
teristiky vyrobku, sluzby nebo
podnikatelské ¢innosti.

§ 5a Klamava opomenuti: odst. 6
6) Poskytuje-li prodavajici sluz-
bu, ktera porovnava vyrobky
nebo sluzby, a poskytuje-li spo-
trebiteli informace o jejich do-
padu na zivotni prostfedi nebo
spole¢nost nebo vlastnostech
umoznujicich opétovné uziti,
jako je Zivotnost, opravitelnost
nebo recyklovatelnost, nebo o
poskytovatelich téchto vyrobka
a sluzeb, povazuji se za pod-
statné také informace o metodé

EKO-KOMunikace

srovnani, o vyrobcich a sluzbach,
které jsou pfedmétem srovnani,
o jejich poskytovatelich a opat-
fenich zavedenych k aktualizaci
uvedenych informaci.

Priloha €. 1 Klamavé obchodni
praktiky: pism. c) az g)

) uvéadi oznaceni udrzitelnosti,
které se nezakladd na systému

ol

certifikace nebo neni zavedeno
organem verejné spravy,

c)d) prohlasuje, Ze jemu, jeho
vyrobku nebo jim poskytované
sluzbé bylo udéleno schvaleni,
potvrzeni nebo povoleni, ackoli
tomu tak neni, nebo takové pro-
hlaseni neni v souladu s podmin-
kami schvéleni, potvrzeni nebo
povoleni,

e) uvadi obecné environmentalni
tvrzeni, u kterého neni schopen
prokazat uznany vynikajici envi-
ronmentalni profil relevantni pro
dané tvrzeni,

f) uvadi environmentalni tvrzeni
o celém vyrobku nebo sluzbé
nebo o své ¢innosti, pokud se ve
skutecnosti tyka pouze urcitého
znaku vyrobku nebo sluzby nebo
specifické ¢innosti prodavajiciho,
g) uvadi tvrzeni, Ze vyrobek nebo
sluzba ma diky kompenzaci emisi
sklenikovych plynd neutralni,
snizeny nebo pozitivni dopad na

Zivotni prostredi, jde-li o emise
sklenikovych plynd.

JednodusSe shrnuto:

Pokud spole¢nost na vyrobku ¢i
v marketingovych podkladech
pracuje s tvrzenim nebo oznace-
nim s ,ekologickym” dopadem
nebo kontextem, je potreba, aby
tato tvrzeni a oznaceni nebyla
klamava nebo zavadéjici a v pri-
padé kontroly spole¢nost dolozi-
la dostatecné faktické podklady,
ze kterych pro dana tvrzeni ¢i
oznaceni vysla.
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Environmentalni tvrzeni v roce 2026

Jak je patrné z prehledu vyvoje
legislativy, v sou¢asné dobé

1. provedte si interni audit -
prehled vSech environmen-
talnich tvrzeni nebo ozna-

neni Gplné jasné, jaké bude
finalni znéni zakona o ochrané
spotrebitele a jakou podobu
budou mit provadéci predpisy i ochranné znamky a loga
a metodiky. Casto se nas véak nejen na obalech

ptate, jaké povinnosti budou 2. overte si, zda jiz nyni

mit vyrobci/plnici obald. Po mate pro tato tvrzeni
konzultaci s expertkou na pravo relevantni podklady,

v marketingu a e-commerce vyzkumy certifikaty, zda
Magr. Petrou DolejSovou, Vam tvrzeni nejsou zavadéjici
doporucujeme nasledujici po- a nevztahuji se napfiklad

¢eni Vasi firmy, produktd
a sluzeb: texty, znacky

stup: jen k €asti vyrobku, ne
vyrobku jako celku

8 www.ekokom.cz

3. sledujte vyvoj legislativy,
zejména zakona o ochrané
spotrebitele: jakmile bude
predpis v kone¢né podobé
schvadlen, projdéte
nachystany interni prehled
environmentalnich tvrzeni/
oznaceni optikou této
finalni legislativy

Takto budete nejlépe pripra-
veni na pripadné nutné Gpravy
a zmeény, které upresni novela
zakona o ochrané spotrebitele.

EKO-KOMunikace

PRUZKUM

Vysledky prizkumu u klientu

Prizkumy pro nas realizuje vyzkumna agentura jiZ vice nez
15 let a jejich cilem je zejména snaha o zvySovani kvality nasich
sluzeb a lepsi pochopeni Vasich potieb. Radi Vas sezndmime s vy-

sledky za rok 2025.

fechod z telefonickych

rozhovori k online formé

Noveé jsme pfistoupili ke
zméné formy sbéru dat. V prabé-
hu ¢asu jsme se snazili dotazova-
ni co nejvice zjednodusit a zkratit,
abychom minimalizovali ¢as,
ktery ndm svou G¢asti vénujete.
V lofiském roce tak dotazovani
probihalo poprvé online, coz Vam
umoznilo vyplnit dotaznik v ¢ase,
ktery Vam nejlépe vyhovoval.
Ukazalo se, Ze tato forma Vam
vyhovuje a proto tento format
budeme vyuzivat i pfi nasleduiji-
cich prizkumech.

klienti, kteff
jsou spokojeni s
prizplsobivostf

Velmi nds tési i zavazuje, ze
celkova spokojenost s €in-
nostmi spolecnosti EKO-KOM se
dlouhodobé drzi nad 90 procenty,
vloni to bylo 94 %.

Nasledujici ukazatele odrazi Vasi

spokojenost.

Témeér vSichni nasi klienti

ocenuji:

® EKO-KOM dodrzuje své
zavazky,

® jedna s klienty transparentné,

® poskytuje své sluzby
konzistentné,

® oteviené informuje o svych

SPOKOJENOST

EKO-KOMu
specifickym
potfebam

S
Dravdépodob(\o

S CINNOSTI

SPOLECNOSTI
EKO-KOM

nakladech,

® fesi problémy s klienty
spravedlivé

® poskytuje srozumitelné
informace,

o diky Systému EKO-KOM
spliujeme zakonné
pozadavky na recyklaci
odpadl z obaldl

o adiky Systému EKO-KOM
omezujeme dopady své
¢innosti na zZivotni prostredi
a plnime své cile v oblasti
spolec¢enské odpovédnosti.

Samoziejmeé nas zajimaji Vase na-
zory a postoje, diky nimz bychom
mohli nasi ¢innost zaméfit na
oblasti, které by Vasi spolecnosti
pomohly pfi feSeni problematic-
kych otazek.

klienti, podle
kterych EKO-KOM
poskytuje své

klienti, podle
kterych EKO-KOM
prispiva k pInéni cild
organizace v oblasti
spolecenské

kterych EKO-KOM

sluzby
konzistentné

&
5 **pravdépodo‘o(\

klienti, podle

poskytuje
srozumitelné
informace

S
Pravgpodo®™®
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PRUZKUM

Nejcastéjsi pozadavky:

1. omezit administrativni zatéz
2. sjednoceni metodiky kontrol
3. zlepSit osvétu a vzdélavani

Nase odpovédi:

1. Administrativa je nastavena
podle povinnosti ze zadkona
¢. 477/2001 Sb., o obalech
a také autorizaci Ministerstva
Zivotniho prostredi.

2. Kontroly, tzv. audity, jsou
realizovany praveé proto, aby
byly zachovany rovné

podminky pro vsechny klienty
Systému EKO-KOM a nemohlo
dojit ke zvyhodnéni nebo
znevyhodnéni jedné spolecnosti
oproti jinym. V praxi to
znamen3, Ze auditorské
spole¢nosti pouzivaji jednotnou
metodiku kontrol, kterd vychazi
z pozadavkud zdkona o obalech
a autorizace MZP.

Vice informaci naleznete:

https://www.ekokom.cz/cz/kli-

odbéru, a to vyzaduje Gcinny
mix komunikacnich technik
zahrnujicich standardni reklamni
nastroje i formy dlouhodobého
vzdélavani.

Osvéta klientl, povinnych osob,
je také rozsahla. Zakladni

a prehledné informace
naleznete na nasem webu

(https://www.ekokom.cz/cz/ “gg)

klienti), miZete se Gc¢astnit

enti/audity/ “@m)

3. Osvéta a vzdélavani je
zakladnim pilifem Systému
EKO-KOM.

Osvéta obyvatel je nezbytna pro

splnéni veskerych pozadavk(

zakona, které spolecnost

EKO-KOM plni za své klienty.

Je nezbytné udrzovat stabilni

ochotu alespon 65 % spotfebi-

teld vyuzivat sluzbu zpétného

seminare (https://www.
ekokom.cz/cz/klienti/seminare-
pro-firmy/), popf. webinare
(https://www.ekokom.cz/cz/
klienti/webinare/). Déle jsou
Vam k dispozici kolegové na
infolinkach (https://www.
ekokom.cz/cz/ostatni/kontakty/
pro-klienty/). Pravidelné Vam
zasildme tento zpravodaj -
vsechna vydani naleznete na
www.ekokomunikace.cz.

10 www.ekokom.cz
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RADY A TIPY KLIENTSKEHO ODDELENI

Recyklovany (s podilem recyklovaného
materialu) vs. recyklovatelny

Evidence obald do Systému EKO-KOM nam ukazuje, Ze stale jesté
dochazi k zdaménam téchto dvou pojmi. Proto si pojdme tuto ter-
minologii upfFesnit a vysvétlit.

Recyklovany

Recyklovatelny

,druhy Zivot”

Jpotencidl k recyklaci”

Hlavni rozdil se skryva ve fazi

Zivotniho cyklu obalu:

@ recyklovany material jiz byl
pouzit a pfemé&nén na novy
(napf. ldhev s obsahem rPET),

@ recyklovatelny material Ize
poté, co se stane odpadem,
vytfidit a zpracovat (napf.
bézZna plastova lahev).

® Recyklovany (Recycled):
Vyrobek je vyroben ze surovin,
které jiz proSly procesem
recyklace (druhotna surovina).
Setii primarni zdroje a snizuje
mnozstvi nového odpadu.

® Recyklovatelny (Recyclable):
Vyrobek Ize po pouziti odhodit
do tfidéného odpadu a poté
dotfidit a zpracovat. Neznamend
to vsak, Ze se tak skutec¢né
stane, nebo Ze je vyroben
z recyklatu.

Jak evidovat obal, ktery obsahuje

recyklat?

ojdme si vysvétlit evidenci
P obalu s recyklatem (tedy
s podilem recyklovaného
materialu) na ndzorném prikla-
du: pfepravni PE félie vazici 1
kg, kterd fixuje zbozZi na paleté
s 400 ks jogurt(, obsahuje 50 %
recyklovaného materidlu.
Tuto folii zaevidujeme na listé

J1-1B - sloupec Prepravni -
\EIUES ST a nasledné
rozdélime hmotnost této folie do
sloupc: Primarni (0,5 kg) a Re-
cyklat (0,5 kg). Samoziejmé nesmi-
me zapomenout, Ze se vykaz vypl-
fiuje v tunach, a tak musime jesté
Cisla prevést na tuny, tj. Primarni
(0,0005 t) a recyklat (0,0005 t).

Poznamka: Financné je v soucas-
né dobé zohlednén podil recykla-
tu v téchto kategoriich:
® Prodejni plasty - PET

- obsahujici napoje
® Skupinové, prepravni

a pramyslové plasty

www.ekokom.cz 11
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RADY A TIPY KLIENTSKEHO ODDELENI

NOVINKA: Obaly potravinovych dopliku
- povinnost Uhrady naklada na aklid
odpadu z obaldg, tzv. littering

nformujeme Vas o stanovisku
Ministerstva zivotniho prostre-
di ze dne 2. tnora 2026, zda
se na obaly potravinovych dopli-
kd vztahuji povinnosti uvedené
v § 10a zdkona €. 477/2001 Sb.,
o obalech.

PrindSime Vam shrnuti této odpo-
védi. V pripadé doplikd stravy ve
smyslu § 2 odst. 1 pism.

g) zakona €. 110/1997 Sb.,

o potravinach a tabakovych
vyrobcich, jako napfiklad

v piipadé plastové d6zy nebo
tzv. lékovky obsahujici v jednom

|

12 www.ekokom.cz

baleni vice davek, nez je dopo-
rucena denni davka, se podle
naseho vykladu nejedna o potra-
viny uréené k okamzité spotrebé.
Tyto obaly proto nepovazujeme
za obaly, na které se vztahuje
povinnost uhrady nakladd na
tklid odpadu z obald podle

§ 10a zakona o obalech. Dopliiky
stravy vymezené vySe uvedenym
zakonem o potravinach, jejichz
sloZeni, oznaceni a zplUsob pouziti
upravuje vyhlaska €. 58/2018
Sb., o doplfcich stravy a slozeni
potravin, jsou specialni skupi-

nou potravin, ktera je ur¢ena ke

konzumaci v malych odmérenych
mnozstvich.

Samotné baleni je oznaceno
varovanim pred prekro¢enim do-
poruc¢eného denniho davkovani.
Prekroceni denni ddvky mlze
predstavovat vazné zdravotni
komplikace.

Uvedeny zavér MZP plati pod
podminkou, Ze pfislusny doplnék
stravy v baleni obsahuje vice dé-
vek, nez je doporucend denni dav-
ka, a je zjevné, Ze doplnék stravy
nema byt okamzité spotiebovan
z pfislusného baleni.

EKO-KOMunikace

Televizni kampan stale jako
podstatna soucast komunikacni
podpory trfidéni odpadu

Komunikacni a osvétové aktivity patfi k zakladnim
podminkam fungovani Systému EKO-KOM. Rozhodnu-
ti o autorizaci AOS EKO-KOM jednoznacné stanovuje
konkrétni pozadavky na obsah a rozsah informacnich

kampani.

praxi to znamena, ze
EKO-KOM ma povinnost
systematicky zajistovat
informac¢ni a vzdélavaci c¢innost
zamérenou na vefejnost, obce
i zapojené firmy. Tyto aktivity
maji dlouhodobé cile:
podporovat tfidéni odpadu,
informovat verejnost
0 systému zpétného odbéru,
vysvétlovat spravné nakladani
s obaly,
pomdhat obcim i partneriim

s komunikaci smérem

k ob&andm.
Rozsah i zplsob jsou definova-
ny pfimo v pfilohach rozhodnuti
o0 autorizaci. Zahrnuji napfiklad
celostatni kampané, vzdélavaci
programy nebo tvorbu informac-
nich materiald.

Investice do osvéty a vzdélavani
Na komunikaci a osvétu v oblasti
trfidéni bylo v roce 2025 vynalo-

Zeno pfiblizné 5 % vsech ndkladd

Systému EKO-KOM. ZkuSenos-
ti jednoznacné ukazuji, Ze bez
dlouhodobé a srozumitelné
komunikace by tfidéni v Ceské
republice nedosahovalo soucas-
né vysoké Grovné. Diky konti-
nudlni osvété dnes pravidelné
tfidi pfiblizné 75 % obyvatel CR,
coz fadi Cesko dlouhodobé mezi
evropské lidry.

Proc je soucasti kampani

i televize?

Autorizace zaroven uklada povin-
nost komunikaci zasahnout mi-
nimalné 90 % populace ve véku
starsich 15ti let. Takto Sirokého
zasahu nelze zatim dosahnout
pouze prostiednictvim digital-
nich kanald, jejichz vyznam sice

www.ekokom.cz 13
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dlouhodobé roste, ale stale
nepokryvaji celou populaci rov-
nomerné.

Linearni televizni vysilani proto
zUstava klicovym médiem pro
celospolecenskou komunikaci.

| vroce 2025 byla proto realizo-
vana spotovd kampan ve vysilani
hlavnich televiznich stanic, kon-
krétné na kanalech multiplexu
TV Prima a TV Nova.

Kdyz osvéta funguje i kreativné
Potvrzenim spravné zvoleného
komunika€niho pfistupu je také
lofisky Gspéch nového televizni-
ho spotu Nevésta. Spot zaujal

i odbornou vefejnost natolik, ze
zvitézil v celorocni soutézi TV

14 www.ekokom.cz

spotld odborného ¢asopisu
Marketing & Media za rok 2025.
Redakce tohoto, v odbornych kru-
zich prestizniho, ¢asopisu mimo
jiné ocenila, Ze kampan dokazala
spojit edukaci se zabavnym a sro-
zumitelnym pfibéhem a ukazala,
Ze i osvétova komunikace mize
byt atraktivni a G¢inna zaroven.
Pro tym EKO-KOM je toto oce-
néni dalezitym potvrzenim, Ze
komunikace tématu tfidéni mdze
byt nejen informativni, ale i inspi-
rativni a zabavna.

Komunikace jako zaklad aspé-
chu tridéni

Uspéch systému tfidéni nestoji
pouze na kvalitni infrastrukture

nebo legislativé, ale pfedevsim
na kazdodennim rozhodovani
miliond lidi. Pravidelnd komu-
nikace pomaha obc¢andm ori-
entovat se v pravidlech tfidéni,
pfipomina vyznam jejich zapoje-
ni a dlouhodobé posiluje sprav-
né navyky.

Televizni kampané jsou proto
nedilnou sou&asti komunikac-
niho mixu podporujici praktic-
ké fungovani systému tfidéni.
Diky jejich kombinaci s dalsimi
komunikaénimi nastroji se dafi
udrZovat vysokou miru zapojeni
vefejnosti, protoZe se potvrzuje,
Ze informovany obcan je zakla-
dem Uspésného tridéni.

EKO-KOMunikace

Online komunikaéni nastroje EKO-KOM:
weby a socialni sité

Na televizni a celostatni kampané navazuje rozsahly

systém online komunikaénich nastroji, ktery umoziuje

e s ®

bé rozvijet témata tfidéni a recyklace odpadi a cilené
oslovovat rizné skupiny obyvatel. Online prostredi
zaroven vytvari prostor pro praktické navody, edukaci
i kazdodenni kontakt s verejnosti.

Zakladnim online pilifem plosné
komunikace je lifestylovy portal
Samosebou.cz, zaméreny na

tfidéni, recyklaci a predchazeni

vzniku odpadu. Web pfibliZzuje
environmentalni témata srozumi-
telnou a praktickou formou

a slouzi jako vstupni bréna

k dalsim projektdm.

UzZivatelé zde mohou pfechazet
na navazujici nastroje a projek-
ty. Napriklad na stranky Cistou
pfirodou, nebo mapu KamTridit
zobrazujici rozmisténi barevnych
kontejnerd a sbérnych dvord

v celé Ceské republice.

Web Jaktridit.cz predstavuje
nu o tiidéni a recyklaci odpadd.
Obsah je koncipovan encyklope-
dicky a detailné vysvétluje:

tfidéni jednotlivych druhd
odpadu,

recyklaci a dalsi zp(soby
vyuziti,

skonceni jejich zivotniho cyklu.

Soucasti jsou také tematické
kamparnové stranky, které

v online prostfedi rozvijeji

a doplnuji sdéleni televiznich
kampani.

e
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Stranky Tonda-obal.cz jsou Gzce
propojeny se Skolnim vzdéla-
vacim programem spolecnosti
EKO-KOM. Web slouzi jako infor-
macni a podplrna platforma pro
pedagogy, zaky i organizatory
vzdélavacich aktivit zamérenych
na spravné nakladani s odpady

a obaly.

Web Jakvkuchyni.cz se zaméruje
na prevenci vzniku odpadu

v domdacnostech, predevsim

v prostfedi kuchynég, kde vznika
nejvétsi podil komunalniho odpadu.
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Obsah propojuje témata vareni,
planovéani ndkupl, vyuziti potra-
vin a spravného tridéni.

Problematice litteringu se vénuje
specializovany web Littering.cz,
ktery nabizi informace o:
pficinach vzniku volné
pohozeného odpadu,
jeho skladbé a dopadech,
moznostech prevence
a spravného chovani
ve vefejném prostoru.
Cilem je posilovat odpovédné
chovani a predchazet vzniku
tohoto nezadouciho jevu.

000

Socidlni sité predstavuji klicovy
nastroj cilené komunikace

a umozuji vést pfimy dialog

s vefejnosti. Obsah i forma sdé-
leni jsou vZdy prizpisobovany
konkrétnim cilovym skupinam.

Na platformé Facebook spravu-
jeme nékolik profild s odliSnym
komunika¢nim zamérenim:
.Ma3a to smysl, tfidim odpad!”
- hlavni informacni profil
prindsejici aktuality, edukativni
obsah a praktické rady
ke tfidéni a recyklaci.
LSamosebou.cz” - profil
orientovany na zabavnéjsi
a lifestylovou formu edukace,

16 www.ekokom.cz

- RECYKLACNI
SYMBOLY PLASTU

ktery zaroven odkazuje na
obsah webovych stranek
Samosebou.cz.

LJak v kuchyni” - profil

zaméreny na prevenci vzniku
odpadu v domacnosti

a udrzitelné nakladani

s potravinami.

Instagram vyuzivéme pfedevsim
pro vizualné atraktivni a nazorné

zpracovany obsah:

profil samosebou_tridim
prezentuje témata tfidéni

a recyklace formou kratkych
videi, infografik a edukativnich
vizudll,

profil jak_v_kuchyni rozviji

obsah zaméreny na domacnosti,

vareni a pfedchazeni vzniku
odpadu.

Platformu Pinterest vyuzivame
jako podpUrny vizudlni kanal

pro Sifeni obsahu portalu
Samosebou.cz. V pribéhu roku
zde pravidelné publikujeme tema-
tické prispévky, které rozsifuji
dosah edukativniho obsahu

a privadeéji uzivatele k dalSim
informac¢nim zdrojdm.

Diky propojeni televiznich kam-
pani, specializovanych webu

a aktivni komunikace na soci-
alnich sitich vznika komplexni
komunika¢ni ekosystém, ktery
umozfuje oslovovat vefejnost
opakované, riznymi formami

a v situacich, kdy informace

o tfidéni skute¢né potrebuje.

EKO-KOMunikace

SEMINARE

Seminare pro klienty

Vazeni klienti, dovolujeme si Vas pozvat na nase seminare, které pofadame ve viech krajich CR. Ziskate
zde informace o povinnostech ze zakona o obalech, o fungovani Systému EKO-KOM a vysvétlime Vam
strukturu ¢tvrtletnich vykaz( o produkci obald.

Seznam seminarua:

> Kapacita
““

23. 04. 2026 Hotel Continental, sal ¢.3

10:00 - 13:00 e Be Kounicova 6, Brno
24.04. 2026 40 Zlin Hotel Baltaci Atrium, salének Beta
09:00 - 12:00 Lesetin Il 651, Zlin
21. 05. 2026 Clarion Congress Hotel, sdl Kosmas a Dalimil
13:00 - 16:00 = Rloposs Jeremenkova 36, Olomouc
22. 05. 2026 Seminarni centrum Akademie, sal Akademie
09:00 - 12:00 &g iz HruZovska 16, Ostrava

Holiday Inn, salének A+B
05. 06. 2026 Ay
09:00 - 12:00 60 Praha lll Na Pankraci 15/1684, Praha 4

(metro C - VySehrad)

Registrujte se zde: (gf™ M

Ucast je pro klienty zdarma.

Maximalni pocet Uc¢astnikd na firmu jsou 2 osoby.

V pfipadé otdzek vyuzijte e-mail: seminare@ekokom.cz, nebo telefon: 729 848 452 (Karolina Sodomova).
Registrace je platnd az poté, co Vam ji potvrdime z nasi strany.

Tésime se na Vasi ucast!
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ZAPOJENIi DO SYSTEMU EKO-KOM

tel: +420 729 848 444, +420 261 176 256,
+420 729 848 445, +420 261 176 257

e-mail: info@ekokom.cz

EKO-KOM, a.s., klientské oddéleni

Na Pankréaci 1685/17,
140 21 Praha 4, Ceska republika

tel: +420 729 848 444-445,
+420 261 176 256

e-mail: info@ekokom.cz
www.ekokom.cz

Elektronicky zpravodaj pro klienty spolec¢nosti EKO-KOM, a.s.

E KO@KO M EKO-KOM, a.s., Na Pankraci 1685/17, 140 21 Praha 4

zpravodaj@ekokom.cz, www.ekokom.cz, tel.: + 420 729 848 444-445, + 420 261 176 256
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