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HODNOCENI VYBRANYCH

CHARAKTERISTIK OBALU ZAKAZNIKY




METODIKA VYZKUMU ORGANIZACI

TERMIN SBERU DAT Q4 2021

METODA SBERU DAT telefonické rozhovory (CATI)

TECHNIKA VYBERU stratifikovany nahodny

POCET RESPONDENTU 309

Zdroj: MARKENT (2021)



METODIKA VYZKUMU OBECNE POPULACE

TERMIN SBERU DAT Q1 2021; Q3 2021

METODA SBERU DAT osobni dotazovani (face-to-face)

TECHNIKA VYBERU kvotni (pohlavi, vék 15-74, misto bydlisté)

POCET RESPONDENTU Q1: 2 186; Q3:2 236

Zdroj: MARKENT (2021)
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75 % RESPONDENTU UVEDLO, ZE BY SE RADO CHOVALO ,,EKOLOGICKY*

B B~

zodpovedni
zakaznici

ostatni

Zdklad: cely soubor (N=2 186)
Zdroj: MARKENT (Q1 2021)
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78 % RESPONDENTU JE PRESVEDCENO O DULEZITOSTI POUZIVANI
RECYKLOVATELNYCH OBALU

W 22%

88 % z vyssi tridy
< 86 % Zijicich v obcich se 7-24 tis. obyvateli
8

3 % tridicd

m /8%

B

Zdklad: cely soubor (N=2 236)
Zdroj: MARKENT (Q3 2021)
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58 % RESPONDENTU UVEDLO, ZE BY KUPOVALO RECYKLOVANE VYROBKY,
POKUD BY SI MOHLO VYBRAT

B ano

Zdklad: cely soubor (N=2 186)
Zdroj: MARKENT (Q1 2021)
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'VENUJI POZORNOST MNOZSTVI OBALU NAKUPOVANYCH SPOLU

SE ZBOZIM.“

210/ H12%
W 34%

W 54%
B vidy/téme vidy
. obcas

I nikdy/téméf nikdy

Zdklad: cely soubor (N=2 236)
Zdroj: MARKENT (Q3 2021)

souhlasi nesouhlasi

,Nékteré vyrobky si nekupuji jen
proto, Ze maji pfiliS mnoho obald.”



DEKLAROVANE

NAKUPNI CHOVANI
RESPONDENTU




vyrobky si kupuji bez ohledu
na mnozstvi oball

uprednostnuji balené potraviny
pred témi u pultu

sleduji materialové slozeni
nakupovanych vyrobkud/obald

Pozn.: Cinnosti vykondvané casto nebo alespon obcas

Zdklad: cely soubor (N=2 236)
Zdroj: MARKENT (Q3 2021)



57 % RESPONDENTU UVEDLO, ZE NEMAJI PRI NAKUPU CAS MYSLET
NA ZIVOTNi PROSTREDI

o ano

Zdklad: cely soubor (N=2 186)
Zdroj: MARKENT (Q1 2021)
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57 % RESPONDENTU UVEDLO, ZE NEMAJI PRI NAKUPU CAS MYSLET
NA ZIVOTNi PROSTREDI

uprednostniuji obaly  ostatni chtéji se chovat  nechtéji se
z recyklovaného ekologicky chovat ekologicky
materialu

Zdklad: cely soubor (N=2 186)
Zdroj: MARKENT (Q1 2021)



PRI NAKUPU NEBALENYCH VYROBKU ZAPOMINAM SVUJ OBAL
A MUSIM SI HO KUPOVAT“

37%

56%

souhlasi nesouhlasi
. ano ne

,Je dulezité pouzivat obaly,

, ., y
Zdklad: cely soubor (N=2 236) ktere se daji recyklovat.

Zdroj: MARKENT (Q3 2021)



43 % RESPONDENTU SE PRI NAKUPU ZAJIMA O RECYKLOVATELNOST
OBALU

MOHU-LI SI VYBRAT, UPREDNOSTNUJI OBAL Z RECYKLOVANEHO MATERIALU
ANO NE

ANO

9 %

MOHU-LI SI VYBRAT,
VOLIM RECYKLOVATELNY
OBAL

NE 8 %

Zdklad: cely soubor (N=2 186)
Zdroj: MARKENT (Q1 2021)



43 % RESPONDENTU SE PRI NAKUPU ZAJIMA O RECYKLOVATELNOST
OBALU

MOHU-LI SI VYBRAT, UPREDNOSTNUJI OBAL Z RECYKLOVANEHO MATERIALU
ANO

47 % zen

ANO 47 % respondentt z rodinnych dom{

48 % respondentt s vlastni zahradou

MOHU-LI SI VYBRAT,
VOLIM RECYKLOVATELNY 53 % tFidicd

OBAL 58 % respondenti z vyssi tFidy

Zdklad: cely soubor (N=2 186)
Zdroj: MARKENT (Q1 2021)



40 % RESPONDENTU SE PRI NAKUPU O RECYKLOVATELNOST OBALU
NEZAJIMA

MOHU-LI SI VYBRAT, UPREDNOSTNUJI OBAL Z RECYKLOVANEHO MATERIALU
ANO NE

ANO 43 % 9%

MOHU-LI SI VYBRAT,
VOLIM RECYKLOVATELNY
OBAL

NE 8 %

Zdklad: cely soubor (N=2 186)
Zdroj: MARKENT (Q1 2021)



40 % RESPONDENTU SE PRI NAKUPU O RECYKLOVATELNOST OBALU
NEZAJIMA

MOHU-LI SI VYBRAT, UPREDNOSTNUJI OBAL Z RECYKLOVANEHO MATERIALU
NE

46 % muzu

48 % respondentu ve véku 60 a vice let

51 % respondentl Zijicich v pronajmu

53 % respondentl z tfidy socialné slabych

MOHU-LI SI VYBRAT, #respond
VOLIM RECYKLOVATELNY 67 % netfidicd

OBAL
. e

Zdklad: cely soubor (N=2 186)
Zdroj: MARKENT (Q1 2021)




jiz nakoupené sklenice a lahve
pouzivam opakované

nekteré plastové obaly
pouzivam opakované

vyhybam se nakupu
vyrobku na jedno pouziti

Pozn.: Cinnosti vykondvané casto nebo obcas

Zdklad: cely soubor (N=2 236)
Zdroj: MARKENT (Q3 2021)



HODNOCENI OBALU




VNIMANA ZATEZ JEDNOTLIVYCH OBALU PRO ZIVOTN{ PROSTREDI
PET lahev (1,5 I) — 8,6

plechovka — 8,1

plastovy sacek na petivo (rmeeeeeeeeeeessesEEEEEEEEEED $,0
nevratnd lahev ze skla (@)D 7,6
napojovy kartén (e 7,6

vratna lahev ze skla — 6,7

papirova taska na bézny nakup — 5,6

Zdklad: cely soubor (N=2 236) ~ + = VUbec nezatezuje 10 = velmi zatezuje
Zdroj: MARKENT (Q3 2021)



HODNOCEN{ OBALU Z RECYKLOVANEHO MATERIALU

81%

Setri zivotni prostredi

jsou recyklovatelné 75%

70%

jsou snadno rozlozitelné

neznecistuji Zivotni prostredi 51%

51%

jsou drazsi

nevypadaji tak hezky 49%

mohou ohrozit chutové vlastnosti vyrobku 37%

jsou méné kvalitni 33%

nesplnuji hygienické pozadavky 24%

Zdklad: cely soubor (N=2 236)
Zdroj: MARKENT (Q3 2021)



_NA OBALECH BY MELO BYT _ NA OBALECH BY MELO BYT
UVEDENO, DO JAKEHO KONTEJNERU JEDNOTNE ZNACENI VYUZITELNE
NA TRIDENY ODPAD PATRI.“ PRO TRIDENI.

lzl%,

W 22%

B /8%

B B

Zdklad: cely soubor (N=2 186/2 236)
Zdroj: MARKENT (Q1 2021/Q3 2021)




ENVIRONMENTALNI
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SOUHLAS S VYROKY, KTERE SE TYKAJI ENVIRONMENTALNICH TVRZENI

Pokud vyrobce tvrdi, ze jeho balené vyrobky jsou
Setrné k zivotnimu prostredi, mél by to dolozit
napt. nezdvislou certifikaci. 85 %

Tvrzeni o dopadu baleného vyrobku na zivotni prostredi 91 %
by mélo podléhat legislativni regulaci stejné tak jako
tvrzeni o jinych produktovych vlastnostech. 81 %

86 %

Rada vyrobct tvrdi, Ze jejich vyrobky jsou odpovédné
k Zivotnimu prostredi, a pfitom to neni pravda.

80 %

Zdklad: cely soubor (N=309/2 186)

|I|l organizace |I|l zakaznici
Zdroj: MARKENT (Q4 2021/Q1 2021)



67 % ORGANIZACI POVAZUIJE ZA PRINOSNE NEZAVISLE VYHODNOCENI
SOULADU SVYCH OBALU S PRINCIPY CIRKULARNI EKONOMIKY

. bylo by to prinosné

nebylo by to prinosné

Zdklad: cely soubor (N=309)
Zdroj: MARKENT (Q4 2021)



72 % ORGANIZACI MA ZAJEM O CERTIFIKAT RECYKLOVATELNOSTI
SVYCH OBALU

m72%
. maji zajem o certifikat
nemaji zajem o certifikat

Zdklad: cely soubor (N=309)
Zdroj: MARKENT (Q4 2021)



_ZALEZI MI NA TOM, ABY _LIDEM V MEM OKOLI ZALEZi
BALENE VYROBKY BYLY SETRNE NA TOM, ABY BALENE VYROBKY BYLY
K ZIVOTNIMU PROSTREDI.“ SETRNE K ZIVOTNIMU PROSTREDI.“

83 % ORGANIZACI UVEDLO, ZE JEJICH
ZAKAZNIKUM ZALEZI NA TOM, ABY BALENE

Zaklad: cely soubor (N=2 236/2 186/305) VYROBKY BYLY SETRNE K ZIVOTNIMU PROSTREDI
Zdroj: MARKENT (Q3 2021/Q1 2021/Q4 2021)
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Jiri REMR
jiri.remr@markent.cz; www.markent.cz
MARKENT, s.r.o., Sokolovska 351/25, 186 00 PRAHA 8
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