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EDITORIAL

Vazeni klienti,

po ctvrfroce jsme tu s vanocni
EKO-KOMunikaci. V prvnim
pfispévku jsme se zamérili
na nasfrahy tzv. zeleného marke-
tingu. V ¢em spociva a jak se
mu ucinné branit jsme se zeptali
Ing. Petry Koudelkové, Ph.D.
z Fakulty socialnich véd UK.
S ¢im si spotiebitelé ohledné t¥i-
déni odpadl nejtastéji ldamou hla-
vu? O tom je dalSi prispévek.
EKO-KOM tato zjisténi vzdy zahr-
nuje do své komunikace, ale tyto
»0tazniky“ mohou pomocii Vasim
marketérim. Pfindsime Vam také
unikatni data o vyvoji vytéznosti
tfidéného odpadu v obecnich
systémech v letech 2016-2020.
Kovovym obaldm a kovim obec-
né, které se tési stale vétsi oblibg,
je vénovan dalsi ¢lanek. Zastavi-
me se jesté u novych poplatka,
o kterych jsme Vas jiz informaovali
v dopise. Klientské tipy se vénuji
evidenci plastovych nakupnich
tasek a plastovych sackd, poradi
i s drevenymi paletami.

Preji Vam krasné vanocni
a do nového roku 2022 hodné
zdravi, Stésti a soukromych i pra-
covnich dspéchd.

Martin Fojtik,

feditel klientského oddélent,
EKO-KOM, a.s.
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TRIDENi ODPADD
Zeleny marketing -

zradny fenomen
dnesni doby

Na ekologii a ochranu zivotniho prostredi

je kladen stale vétsi diraz. Tento trend je patrny
snad napric vSemi odvétvimi. Musi na néj reagovat
napfiklad i vgrobci baleného zbozi. Casto ale pfi
hledani vhodnéjsiho materialu narazi na nastrahy
tzv. greenwashingu. O co presné jde, jsme se zeptali
Ing. Petry Koudelkove, Ph.D. z Fakulty sacialnich
ved UK, Katedry marketingové komunikace a PR,
ktera se tomuto tématu dlouhodobe vénuje.
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V cem spociva tzv. zeleny
marketing?

Podstatou zeleného marketingu, je
udrzitelné a zodpoveédné smysleni
napfit celgm marketingovgm
mixem. To znamena, zZe chce-li fir-
ma délat zelengy marketing, musi
vyrabét produkty Setrné k Zivotni-
mu prostfedi a to pomoci vhodnych
vyrobnich procest za dodrzeni spo-
lecensky a environmentalné udrzi-
telnych ,norem*, které odpovidaji
principam cirkularity. Samotna
vyroba a logistika ma byt postave-
na na co nejnizsi produkci tzv. uhli-
kové stopy a adekvatné k tomu ma
byt zvolena cena, ktera reflektuje
naklady, ale neni navysena o tolik,
aby se zbozi stalo pro mnohé
zakazniky nedosazitelné. Ruku

v ruce s timto konceptem jde

i spravné zvolend komunikace, kte-
ra informuje o téchto aktivitach
réizné skupiny stakeholderd. Ddle-
zité je zvolit tu spravnou intenzitu
komunikace, vhodné nacasovani

a samoziejme spravna slova. Prave
kvuli $patné zvolengm tvrzenim

a vizualdm se firmy, nékdy védom-
ky, nékdy nevédomky, dopousti
tzv. greenwashingu. Greenwashing
vlastné neni nic jiného nez, zjedno-
dusené rfeceno, prezentace firmy
na verejnosti jako lepsi v otazkach
udrzitelnosti a Setrnosti k Zivotni-
mu prostfedi, nez jaka ve skutec-
nosti je.

V jakych oborech je greenwashing
nejrozsifenéjsi a naopak exis-

tuje odvétvi, které by bylo green-
washingem dosud nedotcené?

S greenwashingem se nejc¢astéji
setkdvame v madnim priimyslu, ale
velmi patrny je také mezi drogistic-
kgmi a kosmetickgmi produkty,
ackoliv zrovna v posledni zminova-

EKO-KOMunikace

Ing. Petra Koudelkov3a, Ph.D.,
Fakulta socialnich véd UK, Katedra

marketingové komunikace a PR

né kategorii dochazi k postupnému
ubytku greenwashingovych aktivit,
coz vnimam velmi pozitivné. Co jiz
ale neni pozitivni, je skutecnost, Ze
néjaky tfen greenwashingovy
Lhfich® mGzeme najit snad témér

v kazdém odvétvi. Prece jen téch
htichd je sedm a nékteré literatury
hovofi az o deseti moznych a to uz
dava hodné prilezitosti k jeho apli-
kaci do praxe. Mezi ty nejtastejsi
h¥ichy patfiirelevantni tvrzeni, vag-
ni tvrzeni, |zivé argumenty, zataje-
ny hacek, mensi zlo, chybéjici dika-
zy a uctivani faleSngch autorit.

Jak se mohou firmy greenwashin-
gu branit? Na jaka tvrzeni o svgch
vygrohcich a obalech by si mély dat
firmy nejvétsi pozor?

Jako prvni krok bych doporutila,
aby firmy vzdélavaly svoje zdkaz-
niky. Nékdy se totiz i pravdive tvr-
zeni mdze néktergym zakazniktim
jevit jako greenwashingové, proto-
Zze dané problematice zcela nerozu-
mi a na infernefu se nachazi velké
mnozstvi zavadejicich nebo nejas-
nych informaci. Dale by firmy mély

velmi dobfe znat tzv. h¥ichy green-
washingu, které jsou velkgm uka-
zatelem toho, co jesté je v pofadku
a co uz ne. Mohu uvést pfiklad, kdy
néktereé firmy daji na své praci pro-
dukty napis ,Bez fosfatl“. Jedna se
o irelevantni tvrzeni, protoze pouzi-
ti fosfatd v pracich prostfedich je

v CR zak&zano, tusim, od roku
2006. Z toho plyne, ze tento prvek
se nesmi vyskytovat v zadném pra-
cim pripravku a firmy, které to uve-
dou na obal svého produktu, se tak
chtéji stat lepsi v atich zakaznikd,
coz znamena, ze si jen zlepsuji svou
konkurentni pozici na trhu na Ukor
pfirody, platngch zédkond a svych
konkurentt. Oviem za jeden z nej-
horsich hf¥ichd bych oznatila 1Zivy
argument, kdy firma zamérné uvadi
nepravdivé informace.

Pokud chceme dat na obal znacku,
ze se jedna o vyrobek ,,pFiznivy
Zivotnimu prostiedi®, jaké nam
doporuéite? Kde mizeme tuto
znacku ziskat?
Otézka znatek, tedy certifikatd, je
docela komplikovana. V prvé fadé
je nutné rozliSovat, zda se jedna
o certifikaty na materidlové, pro-
duktové nebo firemni Urovni
a podle toho vyhirat. Urcité bych
doporucila vybirat vyznamnejsi cer-
tifikaty od nezavislych certifikac-
nich organa, které jsou dtvéryhod-
né a zname mezi spotrebiteli.
Vyznat se v certifikatech je ale
pomeérné narocné, protoze existuji
tisice rGznych certifikatd z rGznych
zemi a fo samo o sobé znatneé zne-
snadnuje fen spravny vybér. Toho
firmy také nékdy zneuzivaji - spolé-
haji se na to, ze se v této problema-
tice spotiebitelé pfilis nevyznaji
a pridaji sitak samy néjakou special-
ni znacku, kterd je libiva a opatrena

www.ekokom.cz 3


www.ekokom.cz

o @® EKO-KOMunikace

vhodngm komentarem. Jedna cer-
tifikatni znacka se v té zaplave dal-
Sich pfece ztrati. Tim jsme se dosta-
li k dalSimu greenwashingovému
h¥ichu, uctivani falesnych autorit,
kdy si firmy vlastné vytvofi svij
novy certifika¢ni znak. Jak ale
fikdm, problematika certifikacnich

Obecné mohu doporucit, aby se lidé
zajimali, od koho nakupuji a jak se
tato firma chova k pfirodé a ke spo-
le€nosti. Dale by méli produkt posu-
zovat komplexné a zapojit pfi tom
kritické mysleni. Miize se stat, ze
firma napisSe, Ze je jeji produkt vyro-
ben z30% z recyklovaného materi-

znacek je hodné komplexni a nelze
dat jednoznacné doporuceni uz jen
proto, ze v kazdém odvétvi mame
rizné pozadavky a naroky na kva-
litu a ekologické chovani.
Kazdopdadné bych apelovala
na firmy, aby komunikovaly se svy-
mi zakazniky a vysvetlily jim, proc
si vybraly tu kterou certifikani
znatku a co to vlastné znamena.
Jaky pfinos tato znatka ma. Takto
pouceny zakaznik bude pFisté vybi-
rat s vetsi jistotou a obezretnosti.

Bavime se o podnicich, ale zda se,
ze s greenwashingem se setkavaji
i spotiebitelé. Na co by si tedy méli
dat pozor, aby tzv. nenaletéli?
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alua mdze k tomu mit platny certi-
fikat. Co je to ale platné, kdyz se
produkt vyrabi nékde, kde nejsou
dodrzovany zakladni lidska prava,
tovarna je v prostiedi, které je
velmi chudé a ona sama neprispiva
ke zlepSeni ekonomickeé situace,
vyroba silné znecist'uje okoli nebo
produkuje nadmeérné mnozstvi
odpadu a navic k ndm produkt
putuje z druhého konce svéta, coz
jesté vice zhorsuje jeho uhlikovou
stopu. Potom se jedna hned o néko-
lik zavaznych greenwashingovych
htichd jako je mensi zlo a zatajeny
hatek aj. Dalsi voditko mize byt, ze
si zakaznik vybira certifikované
vyrobky a tyto certifikdty zna nebo

je dokaze snadno dohledat a poro-
zumi jejich znéni.

Mate néjaké srovnani CR se zahra-
ni¢im? Je na tom €R z hlediska
greenwashingu (nastrahy x odol-
nost firem) lépe nebo hife? Jaky
stat je na tom nejlépe a kde je
situace naopak nejhorsi?

Nechtéla bych soudit jednotlivé
staty, protoze mito zcela nepfrislusi
a nemam k fomu ani dostatek dat.
Co je ovsem zajimave, je fakt, ze
mnoho statl ma svoje specialni
zelené normy a pravidla, jez maji fir-
mam pomaci se vyvarovat ¢i jim
zamezit v greenwashingovych akti-
vitach. Tak napfriklad v USA je fo FTC
Green Guide, ktery vydava Federal-
ni obchodni komise, ve Velké Britanii
je to zase Green Claim Codex a dalsi.
U nds se stale mGzeme Fidit ISO nor-
mami nebo zakonem o ochrané
spotrebitele a klamavé reklamé.
Mné osobné tu chybi néjaka novo-
doba norma, ktera by reflektovala
dynamicky se vyvijejici zmény

na poli greenwashingu a zeleného
marketingu. Moznd i proto je posu-
zovani riznych marketingovych
tvrzeni a vizuall v zdpadnich, ale

i severnich zemich pfisnéjsi nez je
tomu u nds. Nemaly vliv na to samo-
ziejme také ma angazovanost
samotnych spotfebiteld, ktefi se

o féma environmentalni problemati-
ky zajimaji daleko intenzivnéji, nez
je tomu u téch ¢eskych. V posledni
dobé se to ale méni a zejména mla-
da generace ma velkou touhu vyhle-
davat nové informace tgkajici se
péce o prirodu a zodpovédného cho-
vani vlibec, coz je velké pozitivum,
které pro nds mdze byt v budoucnu
nesmirné cenné.

Dékujeme Vam za rozhovor.
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S jakgmi odpady si lamou
spotrebitele hlavu?

Dlouhodobé zmirnujeme, ze obyvatelé CR jsou
ve tridéni odpadu dobri, patfi mezi evropskou sSpicku.
Presto se najdou odpady, se ktergmi si nevédi rady

wEaws gws guwE

i z dotazl na socialnich sitich jsme vybrali ty nejcas-
tejsi. Tyto spotrebitelské informace zohledriujeme
i v nasich dalsich komunikacnich strategiich. A takeé

pro Vas mohou byt dobrgm indikatorem, jaké informa-

ce spotiebitelim na obalech vyrobku chybi, jak jim

tfidéni obalu jesté usnadnit.

Kam s napojovgmi kartony?

Co kdyz na né nemam pobliz
prislusny kontejner?

Ndpojoveé kartony tfidime do oran-
zového kontejneru nebo do kontej-
neru s oranzovym vikem. Ve vétsi-
né obci a mést se ale ndpojové
kartony sbiraji spoletné s jingm
druhem tridéného odpadu - tfeba

s plastem nebo papirem. Dllezi-

té je, vzdy se fidit informacnimi
samolepkami na barevnych kontej-
nerech. Pokud ani takto oznaceny
kontejner k dispozici nemame, lze
jesté vyuzit shérny dvir, pfipadné
se na moznost tridéni zeptat na pri-
slusném obecnim nebo méstskem
urade.

Co se sacky od peciva, které jsou
slozené z papiru a plastu?
Papirove sacky tfidime do modreé-
ho kontejneru. Pokud maji i plasto-
vou tast, jednotlivé slozky od sebe
oddélime, plastovou ¢ast tfidime
do plastl a papirovou do papiru.

Sacek by nemél byt znetistény
nebo mastny, v takovém pfipadé
totiz patfi do smésného komunal-
niho odpadu.

Co s papirovou obalkou s bublin-
kovou félii uvniti?

U obalek s bublinkovou falii je
potfeba oddélit papirovou ¢ast
od plastové a nasledné je vytridit
do modrého a Zlutého kontejneru.

(g michal_tymem

Balitky 2 a-shapu,
zvenku paplr uvnili
bublinkawva folie

bi ‘: .'..._I'l

O

l nAPOJOVE]
KARTONY |

Pokud od sebe jednotlivé vrstvy
nejdou odfrhnout, vyhodime obalku
do smésného odpadu.

Co s kelimky od kavy - papirovy

a plastovy?

Jednordzove papirové kelimky

od kdvy nebo ¢aje jsou castym t¥i-
dicim ofiSkem. Sice jsou z papiru,
ale na vnitfni strané mivaji plasto-
vou vrstvu, kterd zabranuje proté-
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TRIDENI A RECYKLACE AKTUALITY TABAVA
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KAM PATRI?

{TOE.] SLIVO KEBD FRAD

kani. Proto je jejich materidlova
recyklace v CR zatim obtizna a patfi
do smésného odpadu, mize byt
vyuzit energeticky. Plastovy nebo
polystyrenovy kelimek Ize vytridit
do kontejneru na plasty.

Jak je to s platicky od léku?
Prazdné blistry od rtzngch léciv
patti zpravidla do smésného odpa-
du. Vétsinou se jedna o takzvany
kombinovany obal tvoreny vice
druhy materialQ. vV tomto pfipadé
jde nejcasteji o plast a hlinik. Vrstvy
od sebe nejdou jednoduse oddélit,
fudiz tyto obaly nelze recyklovat.
Zbyla nebo prosla |éCiva odneste
do lékarny.

Kam s vyhoielymi hlinikovgmi
kalisky od cajovych svicek?
Prazdné hlinikové kalisky od svitek
tfidime do Sedého kontejneru

na kovy, nebo do jiného barevného
kontejneru oznaceného pro shér
kovu. Kalisky neni tfeba specialné
dotistovat.

Co se sklenéno-kovovou poklici?
Takova poklice mtze byt vyrobena
z varného skla, proto ji do nadoby

EISTOV PRIRODOV EAM TRIDIT

na sklo netfidime. Patfi fedy
do smésného odpadu.

Kam s kovovymi tlakovgmi nadob-
kami, napriklad antiperspirantem
ve spreji?

Pokud vypotiebujeme antiperspi-
rant nebo Slehactku ve spreji,
nadobku je potfeba zcela vyprazd-
nit od zbylého plynu, a poté ji lze
vytfidit do kontejneru na kovuy.
Ovsem, pokud je na kontejneru pro
shér kovd nebo v mistni vyhlasce
uvedeno, ze tam takovéto obaly
nepatfi, pak je potfeba odnést je
do shérného dvora. Tam patfi

i nadobky se zbytkem obsahu.

Kam pat¥i papirova plata od vajec?
Prazdna plata od vajec stejné jako
rulicky od toaletniho papiru mdze-
me ffidit do modrého kontejneru
na papir. V recyklatnim procesu se
daji jesté vyuzit pri vyrobe véci

z méneé kvalitniho papiru.

Noveé jsme pro verejnost zpfi-
stupnili na nasem webu Samose-
bou.cz sekci Kam pat¥i, kde najdou
ty nejbéznéjsi materialy a obalové
odpady, véetné informaci, zda
a kam je Ize ttidit.
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Vyteznosti trideného sheru v obecnich
systémech v letech 2016-2020

Jak jsou na tom jednotlivé obce CR v mite t¥idéni
odpadu a jak si stoji v porovnani s primérngmi
vysledky v CR? Jaké druhy odpad tfidi nejlépe a kde
maji naopak rezervy? Na to velmi dobre odpovi nase
prehledna data tykajici se vytéznosti jednotlivych
komodit trideného odpadu v ohcich, a to v souhrnech
za jednotlivé kraje CR, tak i za jednotlivé velikostni

skupiny.

ytéZznost umoznfuje srovna-
ni miry produkce tfidéného
odpadu mezi jednotlivgmi

obcemi nebo skupinami obci (at'uz
se jedna prave o velikostni skupiny,
kraje, uzemi ORP nebo jiné skupiny
obci), protoZze mnoZstvi odpadu
vyprodukované na daném uzemi
za jeden kalendafni rok se prepodi-
tava na jednoho trvale hldSeného
obyvatele. Vytéznost za jednotlivé
komodity tedy uvadime v jednot-
kach kg/ob./rok.

Zdrojova data, ze kterych jsou
vytéznosti pocitany, pochazi z pra-
videlnych ¢tvrtletnich vgkaza,
které obce zapojené do systému
EKO-KOM odevzdavaiji, a na jejichz
zakladé jim je vyplacena finantni
odmeéna. Data o poctech obyvatel
v jednotlivych obcich jsou terpana
z Ceského statistického Uradu.

Vytéznost je prezentovana jako
celkovd, do niZ jsou zahrnuty
vsechny typy sbéru odpadl (nado-
bové i pytlové sbéry, shéry na shér-
nych dvaorech a shérnych mistech,
sbér prostfednictvim vgkupen dru-
hotnych surovin, mobilnich sbérd,

gkolnich sbért atd.). Nicméné jedna
se jen 0 odpady sebrané jako
komunalni odpady a evidované
obcemi, tj. nejsou zde zahrnuty
napf. samostatné svazené zivnos-
tenské nebo podnikatelské a pra-
muyslové odpady. Kromé toho jsou
samostatné prezentovany také
hodnoty vytéZznosti dosazenych
ve vefejné sbérné siti, tedy pouze
prostiednictvim naddobovych, indi-
vidualnich nddobovych a pytlovych

shérd. Vétsinou se jednd o domi-
nantni zplsoby sbéru, ale v{jimku
tvofi tridény kov, kde prevazuji
naopak jiné zplsoby shéru.

V grafech niZe najdete data
zaroky 2016-2020 ze dne 15. 9.
2021. Vzhledem k moznosti doda-
te¢nych oprav formou opravnych
vykazl' se védak mohou v nékterych
pfipadech lisit od dfive zverejné-
nych dat. Vice graft doplnénych
o tabulkovy prehled naleznete
na Infoservisu ZDE.

U komaodit papir a kovy je patr-
né, ze v roce 2020 doslo celkové
k mirnému propadu. Ten byl zplso-
ben prfedevsim omezenim provozu
nebo uzavienim vykupen druhot-
nych surovin a shérnych dvord
hlavné béhem tzv. lockdownu loni
na jafe. A pravé tyto dvé komodity
se historicky shiraji z velké tasti
témito zplsoby.
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Vytéznost papiru ve velikostnich sk. obci CR; viechny zpiisoby sbéru
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Vytéznost papiru ve velikostnich sk. obci CR; verejnd sbérnd sit’
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Kovy se tesi stale vetsi oblibe

Produkce kovovych obalt v poslednich letech roste.
Plechovky od napoju, plechovky od konzerv (véetné
pet food), odnosné hlinikové boxy na obédy, hlinikove
kavové kapsle atp. To jsou nejcastejsi obaly z tohoto
materialu, které v domacnostech lide vyprodukuiji.

a rostouci oblibu kovovych

oball a rostouci mnozstvi

kovovych obalovych odpa-
di samozfejmé reaguje i sit'barev-
nych kontejnerd, aby méli lidé tuto
komoditu kam vyttidit.

Za poslednich deset let se potty
nadob na sbhér kovl zvysily na vice
nez stonasobek! Ze zhruba 700
sbérnych nadob na konci roku 2011
na vice nez 73 tisic v roce 2020.

V mnoha pripadech ale toto rozsifo-

vani shérné sité narazelo na prosto-
rove kapacity. Zejména mensi obce
nemeély dalsi nadobu na tridéni
kov jiz kam umistit. ReSenim jsou
tedy i tzv. vicekomaditni sbéry, kdy
mohou lidé tfidit kovové odpady
napft. do zluté nddoby spolu s plas-
ty. Tyto nadoby jsou pak doplnény
Sedou informactni samolepkou.

Do kontejneru na tfidéni kov
tak pat¥i plechovky od napojd
a konzerv, zcela vyprazdnéné na-

Ve

dobky od deodorant ¢i §lehacek,

kovové tuby, alobal, kovoveé zatky

a vitka, drobné kovy z domacnosti
jako hiebiky, sroubky, kancelarské
sponky a podobné.

Kromeé nadobového sbéru jsou
dalsi moznosti pro odevzdani kovo-
vych odpadl samoziejmeé shérné
dvory ¢i vykupny surovin.

Kazdy obyvatel CR vytidi
kazdoro¢né zhruba 13 kilogram
kovd, v roce 2020 to bylo v prime-
ru 13,6 kilogramu. To je podobné
mnozstvi jako u komodity sklo.

Celych 99 % vytridenych kovo-
vych odpadd putuje k recyklaci
do huti nebo specialnich aplikaci.
Mira recyklace kovovych oball loni
cinila 61%.

VYVO0J POCTU NADOB, DO KTERYCH BYLO MOZNE TRIiDIT KOVY
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VITE, KTERE KOVOVE OBALY A PREDMETY LZE TRIDIT?

$roubovaci uzavéry od napoju i zavafovacich sklenic;

napojoveé plechovky;

hlinikova vitka od jogurtt (ne z pokoveného plastu);
hlinikové obaly od potravin (ne kombinované);

hlinikové félie od tavenygch sgru
prazdné kovové tuby od kosmet
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kovové nadoby od aerosoll po kompletnim
vyprazdnéni (spreje od lakl na vlasy, slehacek,
antiperspirantu, deodorantt apod.);

dalsi celokovové predméty (trubky, hrnce, klice,
hrebiky, eSusuy, pribory, hlinikové soucastkuy,
kancelarské sponky, ale i vany apod.)

¢i cokolad;
iky (pasty a krému);
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Nove poplatky od 1. 1. 2022

Od Noveho roku 2022 ménime vysi odmeén
za zajist'ovani sdruzeného plnéni povinnosti zpétného
odbéru a vyuziti odpadu z obalu prostiednictvim

systemu EKO-KOM.

ovy sazebnik (,Struktura
odmeén”) je k dispozici
na nasich strankach. Tyto

odmeény budou poprvé fakturovany
za 1. ctvrtleti 2022 (na zaklade
vykazu o produkci obald za 1. €tvrt-
leti 2022).

Jak jsme avizovali v kvétnu toho-
to roku, od roku 2022 musime
do sazeb pfenést novou zakonnou
povinnost: fvorbu zakonné rezervy.
Tato povinnost je stanovena v § 21a
zdkona €. 477/2001 Sb., o obalech:
Autorizovana spoletnost je povinna
vytvofit rezervu uréenou na kryti
budoucich nakladd na sdruzené
plnéni povinnosti osob uvadéjicich
obaly na trh nebo do obéhu, zohled-
Aujici financnirizika s tim spojena,
jejimz cilem je zajistit kontinuitu
a dostupnost poskytovani sluzeb
ze strany autarizované spolecnosti.

Dale zakon stanovi i vysi zakon-
neé rezervy: Autorizovana obalova
spoletnost rezervu vytvari, udrzuje
a v pripadé jejiho cerpani doplhuje
tak, aby do 5 let ode dne nabuyti
ucinnosti zadkona €. 545/2020 Sh.
(novela zakona o obalech) dosaho-
vala jeji vyse k poslednimu dni kaz-
dého uctetniho obdobi nejméné
50 % celkovych nakladd autorizo-
vané spoletnosti podle posledni
schvalené radné nebo mimoradné
Gcetni zavérky. Do nakladd autori-
zované spoletnosti se pro Ucely
tohoto ustanoveni nezapotitavaji

zaplacena dan z pfijma a naklady
na tvorbu rezervy.

V praxi to tedy znamena, zZe
od 1. ledna 2022 musime promit-
nout postupnou tvorbu zakonné
rezervy i do sazeb. Nové poplatky
jiz v sobé zahrnuji tvorbu této
rezervy. Vsechny poplatky tedy
obsahuji pomérnou tast nakladd,
slouzici k vytvaoreni zakonné rezer-
vy a prispeévek na jeji tvorbu je pak
rozpoctovan tak, aby vytvoril ales-
pon zakonnou rezervu ve vysi
13,5% celkovych nakladd. Pozado-
vanou vysi zakonné rezervy dosah-
neme linearnim navysovanim tak,
aby do konce roku 2025 ¢inila 50%
celkovych nakladd autorizované
spoletnosti, jak je ustanoveno § 21a
zdkona €. 477/2001 Sh., o obalech.
VysSe zakonné rezervy sice odpovi-
dé 13,5% celkovych nakladd, nicmé-
né celkové navyseni poplatki je
pouze o 11,9% celkovych nakladi
systému tridéni a recyklace obalo-

vych odpadu. Tento rozdil je zplso-
ben pozitivni karekci nékterych
komoditnich skupin, ke které
dochazi diky soutasnému navyseni
cen druhotnych surovin.

U nékterych sazeb oball docha-
zi dle typu obalu k dalsimu postup-
nému promitnuti principt ekomo-
dulace, ktera je podle nového zako-
na o obalech povinna. V prvni fazi,
kterd probéhla v pribéhu letoéniho
roku, bylo rozliSeno pét skupin
plastovych obald: kompozitni oba-
ly, mékkeé plasty, pevné duté plasty
nendpojového charakteru a ndpojo-
veé plastové obaly PET, které se déli
na Ciré a barevné.

V této, druhé, fazi ekomodulace,
budou principy rozsiteny o dalsi
typy oball: neprihledné barevné
napojové PET, obaly z EPS a XPS
(expandovany a extrudovany poly-
styren).

Jsme si védomi toho, ze zvyseni
poplatkd neni dobra zprava.

Na druhou stranu je pozitivni, ze se
nam spoletné dari minimalizovat
dopady oball na zivotni prostiedi.
Zahust'ujeme sbérnou sit'a zvy-
sujeme mnozstvi recyklovanych
obald.

www.ekokom.cz 1"
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RADY A TIPY KLIENTSKEHO ODDELENI

Plastové nakupni tasky
a plastove sacky

Jak spravne evidovat plastoveé tasky a sacky
v ramci c¢tvrtletnich vgkazu o produkci obalu?

B Velmi lehka plastova nakupni
taska - nezbytna z hygienickych
duvodu

Jedna se o plastovou tasku

s tloustkou stény méné nez 15 mik-
rond. Je nezbytna z hygienickych
ddvodd nebo je poskytovana jako
prodejni obal pro volné lozené
potraviny v pripadé, Ze jeji pouziti
pomaha zabranit plgtvani potravi-
nami. Tato taska musi byt evidova-
na a zpoplatnéna jako prodejni obal
na listu J1-1A a zaroven na listu 53
jako Velmilehka plastova nakupni
taska. Povinny poplatek v misté
prodeje vyrobkd neni. To znamena,

ze neni pozadovano zpoplatnéni
tasky po spotrebiteli.

Priklad: satek na ovoce/zeleninu,
pecivo

B Velmi lehka plastova nakupni
taska - neni nezbytna

z hygienickych duvodu

Také se jedna o plastovou tasku

s tloustkou stény méné nez 15 mik-
rond. Ale neni nezbytna z hygienic-
kych dtvodl nebo neni poskytova-
na jako prodejni obal pro vaolné
loZzené potraviny. Tato taska musi
byt evidovéna a zpoplatnéna jako
prodejni obal na listu J1-1A a zaro-

ven na listu S3 jako Velmi lehka
plastovd nakupni taska. Povinny
poplatek v misté prodeje je pozado-
van. Plastova odnosnd taska smi
byt v misté prodeje vyrobk
poskytnuta spotiebiteli minimalné
za nahradu nakladd, které odpovi-
daji nakladim na jeji potizeni.
Priklad: satek na Sroubky

B Lehka plastova nakupni taska
s tloust'kou stény 15 < 50 mikronu
Tato taska musi byt evidovana

a zpoplatnéna jako prepravni obal
na listu J1-1B a zaroven na listu S3
jako Lehka plastovd ndkupni taska.

PREHLED VEDENIi EVIDENCE PLASTOVYCH TASEK A PRIiPADNEHO

POVINNEHO POPLATKU V MALOOBCHODE

Druh plastové Tloust'ka
tasky stény
Velmi lehka

plastova nakupni <15 mikron(
taska

Velmi lehka

plastova nakupni <15 mikron(
taska

Lehka plastova

nakupni taska 15 < 50 mikrond

L1ezka“ plastova

nakupni tagka <50 mikronu
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povinny poplatek

v maloobchodé

sacek
na zeleninu, NE
pecivo
sacek
na Sroubky ANE
ANO
ANO

Evidence EKO-KOM

Zpoplatnéni Statisticka
do EKO-KOM evidence - list S3
tuny kusy a tuny
ANO - prodejni ANO
ANO - prodejni
ANO
A
ANO - pfepravni
ANO
1B
ANO - prepravni NE
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Povinny poplatek v misté prodeje je
pozadovan. Plastova odnosna tas-
ka smi byt v misté prodeje vyrobkd
poskytnuta spotfebiteli minimalné
za nahradu nakladd, které odpovi-
daji nékladdm na jeji potizeni.

Plastova nakupni taska
s tloust'kou stény = 50 mikronu
Tato taska musi byt evidovana
a zpoplatnéna jako pfepravni obal
na listu J1-1B. Povinny poplatek
v misté prodeje je pozadovan. Plas-
tova odnosna taska smi byt v misté
prodeje vyrobki poskytnuta spo-

EKO-KOMunikace

tiebiteli minimalné za nahradu
naklad, které odpovidaji nakladim
na jeji pofizeni.

S3 Statisticka evidence plastovych
nakupnich tasek

V tomto listu viykazu prosim eviduj-
te Lehkeé plastové nakupni tasky,
jejichz tloustka je 15 < 50 mikrond
a Velmi lehké plastové nakupni tas-
ky s tloustkou stény < 15 mikrond,
tak jak jsou definovdny ve Smérnici
Evropského parlamentu a Rady
(EU) 2015/720. Evidence se tyka
jak celkové hmotnosti téchto

odnosnych tasek, tak i celkového
poctu kusl ve sledovaném ¢tvrtleti.
Tato evidence je pouze statistickd

a nema vliv na vysi odmény spolec-
nosti EKO-KOM.

Odnosné tasky a satky jakozto
obaly, jez jsou uvedeny na trh, by
vzdy mély byt evidovany ve vyka-
zu na listech o zpoplatnénych oba-
lech (list J1-1A, resp. list J1-1B).

Pfipadné dotazy vam k této pro-
blematice rada zodpovi Michaela
Cesnekova na telefonnim &isle
729 848 461 ¢ina e-mail adrese:
cesnekova@ekokom.cz.

Evidence drevenych palet ve ctvrtletnim
vykazu o produkci obalu

Pojdme se podivat na nejtastéjsi situace pohybl palet a jejich zafazeni na jednotlivé listy ¢tvrtletniho vikazu
o produkci obalt. Vykaz obsahuje tyto listy:

Test | Uvod | EEEN EEEERN 2 | 5z

e N I e I I [ o o>

oz | o-x |EERE

=[] o [ o RN

Na jaké listy vdak mame zaevidovat hmotnost jednotlivgch typl palet? Nize uvedena tabulka by Vam mohla
pomoci pro spravné zarazeni do vykazu:

na paletach jsou vyrobky uréené pro spottebitele (mimo napojd) - do CR
na paletach jsou napoje (uréené pro spotfebitele) - do CR

na paletach jsou suroviny, polotovary apod. - do CR

exportujete vyrobky na paletach do zahranici (do EU i do mimo EU) J
na paleté je jeden vyrobek uréeny pro spotiebitele (napf. pracka) - do CR
vyfazené z ohéhu - tyka se pouze opakované pouzivanych

* napft. EUR palety, CHEP palety, CP palety

J1-1B

11-2B

J1-3

J1-1A

01-1B

01-2B

V pripadé, ze se mate jakékoli dotazy k zarazeni palet ve vgkazu, radi Vam je zodpovime:
e-mail: evidence@ekokom.cz, info@ekokom.cz; tel.: 729 848 430, 729 848 435,729 848 445,729 848 444
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PF 2022

Prejeme Vam prijemné proziti s

vano&nich svatkii a v novém

roce hodné zdravi, uspéchtt

a osobn{ spokcjenosti. iy

ZAPOJENIi DO SYSTEMU EKO-KOM

tel: +420 729 848 444, +420 261176 256,
+420 729 848 445, +420 261176 257

e-mail: info@ekokom.cz

EKO-KOM, a.s., klientské oddéleni

Na Pankraci 1685/17,
140 21 Praha 4, Ceska republika

tel: +420 729 848 444-445,
+420 261176 256

e-mail: info@ekokom.cz
www.ekokom.cz

Elektronicky zpravodaj pro klienty spoletnosti EKO-KOM, a.s.

E KO@KO M EKO-KOM, a.s., Na Pankraci 1685/17,140 21 Praha 4,

zpravodaj@ekokom.cz, www.ekokom.cz, tel.: + 420 729 848 444-445, + 420 261176 256
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