TRIDTE ODPAD

Informace pro novinare
Kampan Tridéni odpadu 2006

V roce 2004 zahajovala autorizovana obalova spole€¢nost EKO-KOM, a.s. kampan se sloganem
,NEBUDTE LINi: TRIDTE ODPAD* ve vybranych &eskych denicich, asopisech, rozhlasovych i
televiznich stanicich, ale i na naméstich mnoha mést. Jednalo se o svého druhu prvni ploSnou
komunikacni kampan zaméfenou na podporu zvySeni vytéznosti tfidéného sbéru. V roce 2005 jsme
navazali pod heslem: NEBUDTE LIiNi: TRIDTE SPRAVNE s cilem zvysit kvalitu vytfidéného odpadu.

Prazkumy postojt obyvatel — u€innost kampané 2005

Uginnost komunika&ni kampané je pravidelné& sledovana dvéma zp(isoby:

e Prizkumy postojl obyvatel
Pravidelné sledovani postojl obyvatel k hospodareni s odpady: tfidéni odpadu (bariéry, myty),
Zadané informace, preferované informacni kanaly atd.
Ucelena fada: 1999, 2001, 2003, 2004, 2005

* Analyzy efektivity komunikaéni kampané
Pravidelné sledovani (po kazdé viné kampané): povédomi o tfidéni, povédomi o komunikaci a
hodnoceni komunikaénich nastroju (média, eventy, PR, direct mail), u€inek reklamy.

Spontanné uvedena znalost reklamy, inzeratu tykajiciho se tfidéni domovniho odpadu
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Postoje obyvatel v CR
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Kampan v roce 2006

Kamparn vstoupila do tfetiho roku. Tfidéni odpadu se pomalu stdva bé&Znou véci a ob&ané potiebuji
dalSi podporu své ¢innosti. Jinymi slovy: obyvatele zajima, co se z tfidéného odpadu vyrabi, jak cely
proces tfidéni a recyklace funguje a ze jejich spoluprace na tomto procesu je dulezita, ma smysl.

Casové rozlozeni komunikaénich nastrojii
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TV
POS — novinka!
www.jaktridit.cz

internet bannery

PR podpora
Barevné dny
Krajské kampané
Skolni program

e TV -—spoty ,reinkarnace” opét na CT 1: uzite¢né pfedméty (zachranny kruh, lustr a uéebnice)
vzpominaji na své ,minulé” Zivoty, kdy byly odpady (lahvi od limonady, lahvi od vina a erotickym
Casopisem). Spoty vznikly v dilné kreativniho tymu Dejana Stajnbergra agentury Euro RSCG
s vyznamnym pfispénim reziséra Daniela Rzi¢ky.

e Internet — web o tfidéni odpadud www.jaktridit.cz, dal$i informace také na: www.ekokom.cz —
pro verejnost, www.tonda-obal.cz
Barevné dny — akce pro vefejnost na podporu a propagaci tfidéni a recyklace odpadu.

Krajské kampané — ve spolupraci s jednotlivymi kraji a mistnimi komunika&nimi agenturami. Tyto
kampané navazuji na ploSnou komunikacni kampan, vyuzivaji jeji prvky (slogan, spoty, Barevné
dny atd.) a zaroven tuto komunikaci prohlubuji o konkrétni mistni informace (navody na tfidéni
odpadl, co se déje s odpady v nasem regionu — kde se dotfiduji a jak se zpracovavaji apod.).

Novy originalni prvek kampané

Spoleénost EKO-KOM, a.s. ve spolupraci s agenturou Monte Cristo jako prvni v Ceské republice
pouziva k pfimé komunikaci se spotfebitelem nové pokladni pasy v supermarketech. Jedna se o novy
komunikac¢ni nastroj, ktery oslovi spotiebitele pfimo v misté nakupu zbozi v obalech, které se pozdgji
stavaji odpady ke tfidéni.

z 5 sklenic z 10 casopisu z 30 PET lahvi

vyrobime ozdobnou vazu vyrobime krabici na TV vyrobime fleecovou bundu
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Technologie vyroby pasu — jedna se o novou patentovanou technologii, ktera byla vyvijena a
testovana v Némecku nékolik let a poté v roce 2005 Uspésné uvedena na trh ve vétSiné zemi
Evropské unie. Vyrobce a maijitel licence spoleénost Promotion Belt ve spolupraci s agenturou Monte
Cristo uvadi tento produkt poprvé na trh v CR pravé se spole¢nosti EKO-KOM, a.s. Pokud byste se
chtéli dovédét o této technologii vice, mGzete navstivit stranky www.promotionbelt.com

Kde se s novymi pokladnimi pasy setkate?

Ve vybranych supermarketech v ramci celé CR, zejména v t&ch tzv. ,na rohu“. Sem chodi zakaznici
nejen na velké vikendové nakupy, takZze budou mit moznost vidét reklamu €astéji a navic si ji uplné
nepiekryji velkym nakupem.

Delvita

Originalni prvek kampané na tfidéni odpadu je dalSim krokem spolecnosti Delvita k ekologii.

V soucasné dobé Delvita testuje ve formatu City prodejen novy druh nakupnich vozikd. Nové voziky
jsou postaveny z material(i vznikajicich pfi recyklaci PET lahvi, jsou ergonomicky tvarované

k pohodIné manipulaci a plné uzplisobené k nakupu na plose malych formatd prodejen.

Serial CT Kam s nimi?

Serial pfipravila spoleénost EKO-KOM, a.s. v koprodukci s Ceskou televizi.

Popularné naucény serial ,Kam s nimi?“ se ve svych deviti dilech vénuje tfidéni odpadl a recyklaci
jednotlivych materiall, ale i problematice odpadl obecné a moznosti jejich vyuziti.

Divaci se dozvi, jak je zajistén sbér a tfidéni komunalniho odpadu, kdo odpovida za nakladani s nim,
co a jak Ize tfidit, jak se dale zpracovava vytfidéné sklo, papir, plasty a dalSi komodity, co se z nich
vyrabi, jak nakladat s nebezpe€nym odpadem v domacnosti, jak dale vyuzit bioodpad, co a jak Ize
ukladat do sbérnych dvort a fadu dalSich zajimavych a uzite€nych informaci. Privodkyni pofadu je
moderatorka Martina Vrbova.

Od zag&atku roku 2006 serial vysila CT 2, po Olympiadé muzete shlédnout jesté tfi dily: 28.2., 7.3. a
14.3. — vzdy v 16,10 hod.

,Bez tfidéni odpadl bychom byli odpadem zavaleni. Jen PET lahvi u nas za rok vyhodime tolik, Ze by
Vaclavské namésti pokryly do vysky skoro dvou set metrd*, fika moderatorka pofadu Kam s nimi
Martina Vrbova.

Patroni kampané: Lukas Pollert a Martina Vrbova

Martina Vrbova

Datum narozeni: 23. 11. 1971 .
Vzdélani: Statni konzervator v Praze. Postgradualni studia na Kralovské konzervatofi ve Spanélsku
Povolani: Televizni a rozhlasova moderatorka

Pracuje v CT 12 let. V sougasné dob& moderuje kontaktni Zivy magazin Sama doma a seridl o tfidéni
odpad(l Kam s nimi. Zaginala nejprve jako programova hlasatelka, pozdé&ji moderovala pofad Country
Express Praha-Nashville, dale pak pofady Co mam délat kdyz..., Obrazovka, Volejte uciteli. Kromé
prace v televizi si na par let odskogila do Spanélska, kde studovala klasickou kytaru na Kralovské
konzervatofi a také $panélstinu. Po zdafilém konkurzu nastoupila jako moderatorka do Spanélské
statni televize, kde uvadéla zabavny soutézni pofad Waku Waku. Spolupracuje s Ceskym rozhlasem.
Rada cestuje, potapi se, cvii jogu a zpiva v koupelné. Je medialni patronkou Détského krizového
centra.

,»PFi €astych cestach do rozvojovych zemi vidim, jak obrovskym problémem jsou odpady.

V Indii jsem se doslova brodila mezi papiry a PET lahvemi. Tehdy jsem si fikala, jak je dobre, ze
v Ceské republice se chovame ekologicky a odpady tfidime. Piesto je i u nas stale hodné lidi

s klapkami na ocich. Proto jsem se rozhodla napsat televizni serial o tfidéni odpadi Kam

s nimi. Jsem rada, ze sledovanost tohoto serialu je vdaném ¢ase vysoka.*



Lukas Pollert

Datum narozeni: 24. 3.1970
Vzdélani: Lekarska fakulta Karlovy univerzity v Praze
Povolani: Lékaf na akutnim pfijmu — EMERGENCY v UVN Praha 6

Vodni slalom byl u Pollertd rodinnym sportem, otec Emil a stryc Jaroslav v 60. letech uspésné
reprezentovali Ceskoslovensko na mistrovstvi svéta v kanoich dvoijic, ale Lukas dlouho daval pfednost
slalomu na lyZich, dokonce studoval na lyZzafském gymnaziu ve Vimperku.

Po ziskani zlaté medaile na XXV. OH v Barceloné 1992 a stfibrné v Atlanté OH 1996 si vydobyl oblibu
u sportovnich pfiznivcl, a to nejen svym uménim, ale i svymi nazory, svym hodnotovym ZebFickem,
kterymi se zfetelné odlisil od Fady jinych vrcholovych sportovcu.

V sou&asnosti pracuje na akutnim pfijmu — Emergency Ustfedni vojenské nemocnice v Praze-
StfeSovicich a zachranné sluzbé Prahy zapad. Podilel se na televiznim projektu Sport proti drogam,
ktery mladym lidem nabizi alternativy jak travit volny €as, pro Lidové noviny pfipravuje pravidelné
rozhovory s vynikajicimi eskymi sportovci.

Je &lenem zastupitelstva MC Praha 6, kde se vénuje projektu ,Zdravéa 6, ktery je zaméFen na primarni
protidrogovou prevenci a zdravého zivotniho stylu.

Nazory:

Zlatou olympijskou medaili z Barcelony vzal sebou do Atlanty s umyslem ji prodat. Za medaili mu
prodej mé medaile. Pro mé je to bezcenny kus kovu. Navic nemam olympijské hry rad, nedélaji se pro
sportovce, ale pro politiky a sponzory*.

»V soucéasné dobé pomaham v oblasti, kde pouzité zbozi neskonéi na smetisti, ale jako opét
nové na trzisti. Podporuji kampan na tfidéni odpadu, jejimz cilem by mélo byt, aby i lidé, ktefi
chtéji zastat lini, odpad tridili. Jako ja.“

Kontakt a dalsi informace

Hana Hradecka

manazerka komunikace

tel: 729 848 301

e-mail: hradecka@ekokom.cz

Katefina Sarounova

tiskova mluvei

tel: 602 186 205

e-mail: sarounova@ekokom.cz

EKO-KOM, a.s.
Na Pankraci 19
140 21 Praha 4

www.jaktridit.cz
www.ekokom.cz
www.tonda-obal.cz

PR agentura

Ex voto

tel: 235 363 135

e-mail: exvoto@exvoto.cz
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