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TRIDTE SPRAVNE -

Informace pro novinare
Kampan Tridéni odpadu

Vysledky prvniho roku kampané

V roce 2004 probihala kampati se sloganem ,NEBUDTE LiNi: TRIDTE ODPAD* ve vybranych
Ceskych denicich, ¢asopisech, rozhlasovych i televiznich stanicich, ale i na naméstich mnoha mést.
Jednalo se o svého druhu prvni ploSnou komunikaéni kampan zaméfenou na podporu zvySeni
vytéznosti tfidéného sbéru. Proto byla jeji pfiprave i sledovani ucinnosti vénovana velka pozornost.

Uginnost kampané je méFena tfemi zpdsoby:
1) analyzy efektivity komunikaéni kampané
2) analyzy postojli obyvatel ke tfidéni odpadi
3) analyzy vytéznosti tfidéného sbéru odpadu

1) Analyzy efektivity komunikaéni kampané
Pravidelné sledovani (po kazdé viné kampané): povédomi o tfidéni, povédomi o komunikaci a
hodnoceni komunikaénich nastroju (média, eventy, PR, direct mail), u€inek reklamy — provadi
agentura Markent.
Treti hodnoceni efektivity komunikacni kampané probéhlo v listopadu 2004 s témito vysledky:
e 60% obyvatelstva zna reklamu/inzerat
e 79% zna slogan kampané
e 48% populace uvadi, ze se jim kampan urcité libi; 25% populace uvadi, ze se jim spiSe libila
e 37% populace sdéleni urcité veéri; 39% populace spis véri

49% populace se citi stimulovana, aby zacala tfidit odpad.
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Kroky, které obyvatelé podnikli pod vlivem reklamy:
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2) Analyzy postojl obyvatel ke tfidéni odpadt

Pravidelné sledovani postoji obyvatel k hospodareni s odpady: tfidéni odpadu (bariéry, myty), zadané
informace, preferované informacni kanaly atd. — provadi agentura Markent.

Ucelena fada analyz z let: 1999, 2001, 2003, 2004

Podle posledniho prizkumu postoju obyvatel (listopad 2004) se tfidéni odpadl ucastni 66%
domacnosti v CR — tfidi vSechny komodity a tfidéni se vénuji soustavné (ne jen pfilezitostné, napt.
pfi velkém uklidu).
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3) Analyzy vytéznosti tfidéného sbéru odpadu

Obce a mésta, ktera jsou ¢leny systému EKO-KOM pravidelné (kazdé Ctvrtleti) vykazuji udaje o
mnozstvi vytfidénych a vyuzitych komunalnich odpadl (v materialovych komoditach: papir, sklo,
plasty, kovy a napojové kartony), v€etné obalové slozky. Na zakladé téchto udaju se vypocitava
primérna vytéznost tfidéného sbéru na obyvatele a rok.

V souCasné dobé jesté nejsou k dispozici Udaje za 4.Q 2004 a tak je primérna vytéznost tfidéného
sbéru v roce 2004 zatim pouze odhadovana na 34,1 kg/obyv.
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Lze tedy konstatovat, Ze kampan zamérena na tiidéni odpadt splnila své cile pro rok 2004:
zvysila se ucast obyvatel na tfidéni odpad( a zaroven se zvysila vytéznost tfidéného sbéru
odpadu. Proto je mozné postoupit do dalSi faze komunikace a tou je zaméreni na kvalitu
tiidéného odpadu.

Predstaveni kampané pro rok 2005
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Pojeti kampané a jeji tvirci

Kamparn vznikla v dilné kreativniho tymu Dejana Stajnbergra agentury Euro RSCG s vyznamnym
pfispénim reziséra Vladimira Michalka pfi rezii televiznich spotl. Televizni i rozhlasové spoty, stejné
jako alternativni komunikace, vyuzivaji humorného stylu, ktery pfiblizuje téma tfidéni odpadi lidem
rliznych vékovych i socialnich skupin v béZnych situacich. Odlehéenym zplsobem upozorfiuji na
nejcastéjsi chyby a omyly pfi tfidéni odpada.

TV

e opétnaCT 1

e 3 x20’s - Olej, Malif, Gigant

e 9x10’s — ,kontejner je chytiejSi*

Rozhlas

e Cesky vybér, Radio Impuls
e 2 viny: duben, zafi

e 3 spoty ,Damy v restauraci®



Internet

e Kampan: 3 viny, velké portaly, velké klasické formaty (big square), kreativa: kopirujici TV,
Upoutavka na soutéz, kviz apod.

¢ Novy web o tfidéni odpadi: www.jaktridit.cz — k dispozici od 01.02.05

e Samoziejmé budou i nadale fungovat stavajici webové stranky: www.ekokom.cz — pro verejnost,
www.tonda-obal.cz

Mistni tisk — PR ¢lanky
. }grajské a radniéni noviny, mistni zpravodaje apod.
¢ Clanky o tfidéni a recyklaci odpadu; o projektu intenzifikace tfidéného sbéru odpadi atd.

Barevné dny
e Akce pro vefejnost — podpora a propagace tfidéni a recyklace odpadu
e Poradany za podpory mistnich Ufadd a ¢asto jako soucast mistnich slavnosti: Den Zemé, Détsky
den, Dozinky, Vinobrani, festivaly, Mé&stské slavnosti
¢ Cilové skupiny a jednotlivé atrakce (na rok 2005 pfipravujeme rozsSifeni nabidky atrakci):
e déti 6-12 let: Maxi domino, zavody na kolobé&zkach, skakani v pytlich, vyrob si svou Petku
Petku a Pepu Strepa atd.
« mladez 16-25 let: soutéz v seSlapavani PET lahvi, horolezecka sténa
< starSi lidé 45-70 let: kvizy o tfidéni odpadu + kolo Stésti

Navazujici lokalni kampané

Spolecnost EKO-KOM, a.s. spolupracuje jiz od roku 2003 s jednotlivymi kraji formou projektd na
intenzifikaci tfidéného sbéru odpadu. Od roku 2004 jsou v ramci téchto projektl realizovany také tzv.
Krajské komunikaéni kampané (KKK) v téchto krajich: Plzefisky, Moravskoslezsky, Zlinsky,
StfedocCesky, Pardubicky, Liberecky a Kralovehradecky. V roce 2005 se pfipoji kraje: Vysocina,
Olomoucky, Ustecky, Jihogesky a Praha.

KKK navazuji na ploSnou komunikac¢ni kampan, vyuzivaji jeji prvky (slogan, spoty, Barevné dny atd.)
a zaroven tuto komunikaci prohlubuji o konkrétni mistni informace (navody na tfidéni odpad, co se
déje s odpady v naSem regionu — kde se dotfiduji a jak se zpracovavaji apod.).

Duavody a cile kampané na tfidéni odpadu

Podle zakona ¢&. 477/2001 Sb., o obalech maji vyrobci, dovozci, plni¢i a prodejci oball a baleného
zbozi povinnost do 31.12. 2005 zajistit vyuziti (recyklaci) 52% odpadu z obald.

Prvnim pfedpokladem pro zajisténi této povinnosti - kterou vyrobci, dovozci, plni€i a prodejci oball a
baleného zbozi smluvné prenesli na spole¢nost EKO-KOM, a.s. - je tfidény sbér pouzitych oball, coz
zavisi na spolupraci kone¢nych spotfebitelu.

Cile kampané:

e rok 2004: zvysit uCast obyvatel na tfidéni odpadu o 18% do r. 2005. V listopadu 2003 se jednalo
0 62% obyvatel, v prdb&hu roku 2006 by mélo tfidit az 75% obyvatel. U&ast na tfidéni odpadd
musi byt provazena také zvySovanim mnozstvi vytfidénych odpadu a poctu tfidénych druhd (sbér
vSech komodit, pro které je zaji5t&no zpracovani).

e rok 2005: zlepsit kvalitu tfidéni odpadu. Pfedpokladem dalSiho zpracovani vytfidénych odpadu je
jejich kvalita, tzn. ,Cisté komodity“ bez pfimési a necistot. Je tedy nezbytné sméfovat spotfebitele
ke zlepSeni kvality vytfidénych slozek — vysvétlovat ,co patfi a nepatfi“ do barevnych kontejnerd,
jak se jimi vytfidéné odpady dale zpracovavaji (zpétna vazba).

e rok 2006: utvrdit uCastniky tfidéni ve spravnosti jejich chovani, podékovat za spolupréaci a podpofit
je pfi pokracovani v kvalitnim tfidéni odpadll. Pokud to budou okolnosti vyZadovat (kvalita
vytfidénych odpadl se nezlepsi), tak bude kampan pokracovat i smérem ke zlepSovani kvality:
tfidite skvéle, diky za spolupraci, tfidte spravné dale.



Kontakt a dalsi informace

Hana Hradecka

manazerka komunikace

tel: 729 848 300

e-mail: hradecka@ekokom.cz

Katefina Sarounova

tiskova mluvei

tel: 729 848 302

e-mail: sarounova@ekokom.cz

EKO-KOM, a.s.
Na Pankraci 19
140 21 Praha 4

www.ekokom.cz
www.tonda-obal.cz

Vysledky soutéze o navrh koSe na tfidény odpad

Tuto soutéZ vyhlasil v roce 2004 ¢asopis Bydlime (www.bydlime-casopis.cz) pro laickou i odbornou
vefejnost a jejim cilem bylo navrhnout prakticky a elegantni systém odpadkového koSe, ktery umozni
tfidéni odpadu. Odborna porota poté vybrala tfi nejlepSi navrhy:

3. misto: navrh Martina Cagalince - pfedpokladany material na vyrobu: recyklovany plast + nerez

T DDPADKOVY KO3 NA TRIDEN| ODPADU

Kid md trl samostatné prishradicy na jednotiivé druhy odpadu.
(sklo, plasty, papler) Kvili detreni miests 8 vyuliti
maximlneho objemis kols sa dvierks vykiapaju smerom nahor.
Pradpokiadany materidl na virobu keda je recyklovateing plast a
nerez.



mailto:hradecka@ekokom.cz
http://www.ekokom.cz/
http://www.tonda-obal.cz/

2. misto: navrh Sergeje Kuckira z Tynisté nad Orlici - Pfedpokladany material na vyrobu: plast + nerez

1. misto: navrh Petra Fialy z Brandysa nad Labem - pfedpokladany material na vyrobu: plast

V soucasné dobé zastupci redakce €asopisu Bydlime kontaktuji potencialni vyrobce. DalSi informace:
Séfredaktor Casopisu lvan Sklenafr, e-mail: ispress.bydlime@cmail.cz.
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