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Vyrobci obalového skla Vetropack Mora-
via Glass z Kyjova na Hodoninsku kompliku-
je préci to, Ze krom& b&Zného skienEného
odpadu koni v jeho tavicich pecich i skloke-
ramika. Nejen, Ze zpusobuje problémy pfi
vyrobénovychlahviasldemc,alemﬁzebyt
i pfi¢inou havire ¢ zran&ni
zaméstnancy, fekl feditel pro
fizeni jakosti Svatopluk Kud-
14¢. Firma proto spolupracuje
s firmou EKO-KOM, kterd se
stard o svoz tfidéného odpadu.

»S ohledem na mnoZstvi
sklokeramiky, jeZ se k nim se
stiepy dostiava, se vsak domni-
vame, Ze hlavnim zdrojem je y.
prumyslové zpracovani. Jedna
se 0 odpad po piipravé a fezani,
po montdzi elektrospotiebici.
Mezi sklokeramiku totiZ nejcas-
1&ji patii sklokeramické varné
desky a laké krbovd dvirka,«
uved] Svatopluk Kudlag. Idedl-
ni postup je podie ngj takovy, .
aby zpracovatelé sklokeramxky nehkv:dovah
odpad jako sklo, ale vraceli ji vyrobci.

Na rozdil od béZného skla ma sklokerami-
ka vySSi teplotu tdni a v tavici peci zistane

tuhd, nezkapalni. »Niizky na tvarovacim stro-
Jji proto nedostiihnou kapku, ze které se tvaru-
Jji lahve. NedostiiZzena kapka se nedostane do
tvarovaci formy, ale spadne mimo ni do
mechaniky stroje, odkud se musi odstranit.
Tim V7nll\djl prostoje a navic muze dojit

i k pozdru na stroji,« vysvétlil Kudlac. Zrané-

ni hrozi pii jejim odstrafovini ze stroje.
Firma EKO-KOM se snazi vzdélavat lidi,

aby védéli, Ze sklokeramika a také varné sklo

do kontejneru na tiidéné sklo nepatii. »Ziro-
veri jsme Vetropacku doporucili, af zkusi
identifikovat zdroj v blizkém okoli a oslovit
Zivnostniky. Ti maji povinnost naklidat
s odpady dle zikona.« uved! feditel komuni-
kace Luka$ Grolmus. Vetropack chce také
investovat 15 milioni korun
do tridici linky s cilem vylep-
Sit dcinnost tfidéni sklokera-
miky z dodanych stiepu.

Firma EKO-KOM se snazi
pusobit v riznych osvétovych
kampanich. »Lidé obvykle
védi, Ze do kontejneru nepatif
vamé sklo. Proto zjiStujeme,
Jjestli lidé vnimaji rozdil mezi
Jjim a sklokeramikou. Dile se
podilime na vzdélavani déti ve
Skoldch. Tiskneme také infor-
macni letaky, nicméné efekt
kampani je dlouhodoby
a posun v mysleni lidi proka-
zuje velkou setrvacnost,«
dodal Grolmus. Zarove firma
fesi, kolik informaci se vejde piimo na kontej-
nery, aby je lidé zvladli vnimat. Efekt soucas-
nych kampani se podle Grolmuse projevi
zhruba za rok.

Vyrobci obalového skla Vetropack Moravia Glass z Kyjova na Hodoninsku komplikuje praci to, ze
kromé bézného sklenéného odpadu konéi v jeho tavicich pecich i sklokeramika. Nejen, Ze zpUsobuje
problémy pfi vyrobé novych lahvi a sklenic, ale mize byt i pfi¢inou havarie ¢i zranéni zaméstnancu,
fekl Feditel pro Fizeni jakosti Svatopluk Kudlag.
Firma proto spolupracuje s firmou EKO-KOM, ktera se stara o svoz tfidéného odpadu.

»S ohledem na mnozstvi sklokeramiky, jez se k nam se stfepy dostava, se vSak domnivame,

Ze hlavnim zdrojem je pramyslové zpracovani. Jedna se o odpad po pfipravé a fezani, po montazi

elektrospotrebic.
Mezi sklokeramiku totiZ nejcastéji

patfi sklokeramické varné desky a také krbova dvirka,« uved| Svatopluk Kudla¢. Ideaini postup je
podle né&j takovy, aby zpracovatelé sklokeramiky nelikvidovali odpad jako sklo, ale vraceli ji vyrobci.
Na rozdil od béZného skla ma sklokeramika vy$si teplotu tani a v tavici peci zGstane tuha, nezkapalni.
»NGzky na tvarovacim stroji proto nedostfihnou kapku, ze které se tvaruji lahve. Nedostfizena kapka
se nedostane do tvarovaci formy, ale spadne mimo ni do mechaniky stroje, odkud se musi odstranit.
Tim vznikaji prostoje a navic maze dojit i k pozaru na stroji,« vysvétlil Kudlag. Zranéni hrozi pfi jejim

odstranovani ze stroje.

Firma EKO-KOM se snaZi vzdélavat lidi, aby védéli, Ze sklokeramika a také varné sklo
do kontejneru na tfidéné sklo nepatfi. »Zarover
jsme Vetropacku doporucili, at' zkusi identifikovat zdroj v blizkém okoli a oslovit zivnostniky. Ti maji
povinnost nakladat s odpady dle zdkona,« uved| feditel komunikace Lukas Grolmus. Vetropack chce
také investovat 15 milionG korun do tfidici linky s cilem vylepsit uCinnost tfidéni sklokeramiky z

dodanych strep.

Firma EKO-KOM se snazi pusobit v riznych osvétovych kampanich. »Lidé obvykle védi, ze do
kontejneru nepatfi varné sklo. Proto zjiStujeme, jestli lidé vnimaji rozdil mezi jim a sklokeramikou.
Dale se podilime na vzdélavani déti ve Skolach. Tiskneme také informacni

letaky, nicméné efekt kampani je dlouhodoby a posun v mysleni lidi prokazuje

velkou setrvagnost,« dodal Grolmus. Zarover firma fesi, kolik informaci se vejde pfimo na kontejnery,
aby je lidé zvladli vnimat. Efekt sou¢asnych kampani se podle Grolmuse projevi zhruba za rok.


http://www.halonoviny.cz/

